Краткий курс лекций по Микроэкономике
Экономика – это умение пользоваться 
жизнью наилучшим образом
(Бернард Шоу - англ. писатель)
Тема 1. ПРЕДМЕТ И ИСТОРИЯ ЭКОНОМИЧЕСКОЙ НАУКИ.
1. Предмет, методы и функции микроэкономики. 
2. Основные направления и школы в экономической теории.
3. Экономические категории и законы. Классификация экономических законов.
1. Предмет, методы и функции экономической науки 

В сфере познаний человеческого общества одним из важнейших звеньев является экономическая наука. В настоящее время существует целый комплекс наук, которые объединяются таким обобщенным понятием как экономические науки. Они изучают все экономические  процессы и явления в хозяйственной жизни.
Экономические науки включают в себя:
1. Общетеоретические  или фундаментальные науки (политическая экономия, общая экономическая теория);
2.   Отраслевые и прикладные науки (экономика промышленности, экономика строительства, экономика сельского хозяйства);
3. Функциональные или межотраслевые науки (финансы и кредит, бухгалтерский учет, маркетинг).

Экономическая теория, как и любая наука, характеризуется:

- своим объектом изучения;

- рассмотрением специфического содержания этого объекта, что составляет ее предмет;
- методом исследования объекта и предмета.
Объектом исследования экономической теории является национальное хозяйство. Национальное хозяйство изучается на следующих уровнях:
1. Микро-уровень (уровень предприятия, фирмы).
2.  Мезо-уровень (уровень отраслей и регионов).
3. Макро-уровень (уровень всей экономики).
4. Мега-уровень (мировая экономика, международные экономические отношения).
В экономической литературе имеется много точек зрения по поводу предмета экономической теории. Обобщая имеющиеся определения можно сказать, что предметом экономической теории является изучение производственных отношений, а так же экономических законов ведения хозяйства и рационального поведения хозяйствующих субъектов на различных уровнях экономики в условиях ограниченности ресурсов.
 Суть рационального экономического поведения состоит в минимизации затрат и максимизации результатов.

Центральной проблемой экономической теории является повышение эффективности общественного производства. Эффективное производство – это отношение результата к затратам.
Метод – буквально означает путь к чему-либо. Другими словами, метод – это совокупность приемов, способов, принципов, с помощью которых определяются пути достижения целей, познается объективная реальность. В экономической теории используется широкий спектр методов научного познания:
1. Диалектический метод  нацеливает на выявление глубинных  причинно-следственных связей, внутренних противоречий как источника движущей силы  развития всех явлений  природы, общества и мышления.
2. Логический -  построение экономических умозаключений на основе последовательного, обоснованного рассуждения. Использование законов логики.
3. Эмпирический метод предполагает построение экономических умозаключений на основе сбора и систематизации совокупности наблюдений за конкретными фактами.
4. Методы дедукции и индукции. Метод индукции (наведение) – движение от частного к общему; метод дедукции (выведение) – движение от общего к частному (см. схему).

    индукция (наведение)                                           дедукция (выведение)

Пример: Так, когда мы видим в какой-то стране, что почти все граждане имеют работу, что их растущие доходы опережают повышение цен, а магазины наполнены отечественными товарами, то это наводит на мысль об экономическом росте (индукция).
Если та или иная страна слывет экономически отсталой и бедной, то из этого общего представления можно сделать выводы: в ней царят произвол и продажность чиновников, беззаконие и преступность, безработица и хозяйственный застой (дедукция).
5. Метод научной абстракции – исключение из  экономического анализа не относящихся к делу экономических и внеэкономических фактов.
6. Методы анализа и синтеза. Метод анализа – это разложение, изучаемого явления, на составные части и исследование каждой 
в отдельности. Метод синтеза предполагает воссоздание целого из его частей и исследование их во взаимосвязи, в  целостности и единстве.

7. Факторный анализ – исследование экономического явления путем рассмотрения поочередного воздействия на него все большего количества влияющих обстоятельств (т.е. факторов).
8. Метод экономико-математического моделирования – формализованное описание различных явлений с помощью математического аппарата.
9. Компаративный анализ (компаративистика) – метод, построенный на использовании сравнения, нахождения аналогий между различными экономическими данными, понятиями, явлениями.
10. Допущение «при прочих равных условиях» - метод, согласно которому все факторы, за исключением анализируемых, условно принимаются за обстоятельства, не влияющие на рассматриваемое явление.
11. Позитивный и нормативный анализ. Позитивный метод – изложение о том что «есть» (например, уменьшение налогов ведет к увеличению расходов населения на потребление). Нормативный (регулятивный) метод – изложение строится в стиле того, что «должно быть» (например, люди, имеющие больший доход, должны платить больший подоходный налог, чем те люди, которые имеют низкий доход).

Вопрос о функциях экономической теории – это вопрос о ее непосредственном применении, значении и роли.
               Функции экономической теории:


1. Познавательная или теоретическая – глубокое и всестороннее изучение общественного производства, экономических отношений, исследование законов и тенденций экономического развития.
2. Прогностическая – разработка и обоснование научных прогнозов, выявление перспектив экономического и социального развития.
3. Критическая – это выяснение не только достижений, но и недостатков экономического развития, исследование экономических противоречий и способов их разрешения.
4. Методологическая – экономическая теория выступает в качестве теоретического фундамента прикладных и функциональных наук .
5. Практическая – разработка принципов и методов рационального хозяйствования, научное обоснование экономической политики государства. 

Экономическая политика государства – это система мер государства в области управления экономикой для эффективного достижения следующих целей: экономического роста, НТП, более справедливого распределения доходов, полной занятости, стабильности цен (борьба с инфляцией) и т.д. 

2. Основные направления и школы в экономической теории.
Как видно из предыдущего вопроса лекции экономика – это многозначное, сложное понятие. Ее содержание уточнялось и обогащалось в процессе развития общества, т. е. экономическая наука не возникла сразу в готовых, завершенных формах.
Первые известные попытки систематизации экономических знаний связаны с греческими мыслителями: Аристотелем (364-322 до н.э.) и Платоном (428-348 до н.э.). Сам термин «экономика» произошел от древнегреческих слов: 


«ойкос» (дом, хозяйство) и «номос» (правило, закон). Его автором, по мнению ученых, считается древнегреческий философ Ксенофонт.



	Школы, направления и их представители
	Период формирования
	Основные идеи

	Меркантилизм (выражение интересов торговцев) 
Томас Мэн, Антуан де Монкретьен
	
16-17 вв
	Главное богатство общества – деньги (золото и серебро). Источник богатства – сфера обращения (торговля и денежный оборот). Государство должно активно вмешиваться в экономику, помогая обогащению общества.

	Школа физиократов (выражали интересы крупных землевладельцев)
Франсуа Кенэ, Анн Тюрго
	
18 в
	Истинным богатством нации выступает продукт, производимый в сельском хозяйстве. Первыми попытались вывести прирост богатства из процесса производства а не обращения. Франсуа Кенэ делил все общество на три класса: землевладельцы, землепользователи и бесплодный класс.       

	Английская школа классической политэкономии
А.Смит, Д. Рикардо
	
18-19 вв
	Источник богатства общества производство, а наиболее благоприятные условия для его эффективного развития – свободная и конкурентная рыночная экономика.

	Марксизм (теория научного коммунизма)
К.Маркс, Ф.Энгельс, В.И.Ленин, Н.И.Бухарин
	
С середины 
19 в
	Сформулирована концепция закона стоимости как закона развития товарного производства; сформулировано учение об общественно-экономических формациях; разработана теория воспроизводства и экономических кризисов и др.

	Маржинализм (Австрийская школа)
Карл Менгер, Фридрих фон Визер, Е. Бем-Баверк
	
Вторая половина 19 в
	Теория стоимости или ценности(ценность как выражение предельной полезности); теория ожидания; приоритетной в экономике является не сфера производства, а сфера потребления.

	Неоклассическое направление
Альфред Маршалл, Леон Вальрас
	
С конца 19 в
	Оптимальное размещение редких ресурсов для удовлетворения потребностей; теория стоимости и ценообразования на рынке; цена равновесия в точке пересечения спроса и предложения; концепция эластичности спроса; макроэкономическое равновесие; разложение всего дохода общества на различные виды дохода( з/пл, %, прибыль).

	Кейнсианство (теория регулируемого капитализма)
Джон Мейнард Кейнс


	
С 30-х гг 20 в
	Государство должно активно регулировать экономику и социальную сферу, т. к. рынок не способен обеспечить социально-экономическую стабильность общества. 

	Институционализм
Уэсли Митчелл, Торстейн Веблен, Рональд Коуз, Джон Коммонс
	
20 в
	Институты – как первичный элемент движущей силы общества в экономике и вне ее; предметом анализа являются как экономические, так и неэкономические проблемы социально-экономического развития; государственное вмешательство в экономику.

	Монетаризм
Милтон Фридмен, Ирвинг Фишер
	
20 в
	Главенствующая роль в стабилизации экономики принадлежит денежным факторам.





3. Экономические категории и законы. Классификация экономических законов.
Экономические категории  – это логические понятия, отражающие в обобщенном виде наиболее существенные стороны отдельных экономических явлений и процессов.  
К важнейшим экономическим категориям относятся: труд, земля, капитал, рабочая сила, деньги и т.д. 
Экономические категории носят объективный и исторический характер. Изучение одной категории позволяет установить связь с другими категориями. Это низшая ступень познания.
Высшей ступенью познания являются экономические законы.
Экономические законы – это наиболее существенные, устойчивые, постоянно повторяющиеся, объективные причинно-следственные связи в экономических процессах и явлениях. Они объективны, историчны, проявляются в человеческой деятельности. Открытие и использование экономических законов требует усилий людей. Экономические законы образуют систему:
1. Специфические экономические законы – это законы конкретных исторических форм хозяйствования, они возникают и исчезают с развитием того или иного способа производства (закон прибавочной стоимости, закон распределения по труду в плановой экономике); 
2. Общеэкономические законы, свойственны всем без исключения способам производства (рост производительности  труда, закон возрастания потребностей).
3. Особенные экономические законы, свойственны нескольким, но не всем историческим формам хозяйствования (закон товарного производства, закон денежного обращения, закон стоимости).

Тема 2. ОСНОВНЫЕ ЗАКОНОМЕРНОСТИ ОРГАНИЗАЦИИ ОБЩЕСТВА.
1. Потребности и блага, их классификация.


2.    Понятия производства и характеристика простых моментов процесса труд. Производительные силы и производственные отношения.

3.      Воспроизводство: его сущность, фазы, виды и типы.


4.   Затраты и результаты производства. Кривая производственных возможностей и производственная функция.

1. Потребности и блага, их классификация.
Потребности - это одна из фундаментальных категорий экономической теории. Потребности - это нужда в чем-либо, что необходимо человеку для поддержания его жизнедеятельности. Потребности - это виды продукции, товаров, услуг, вещей, в которых нуждаются люди, которые они желают иметь, потреблять и использовать.
Важное место в структуре потребностей занимает экономические потребности. Это часть потребностей общества, для удовлетворения которых необходимо общественное воспроизводство. Условия возникновения и развития экономических потребностей формируются производством. Социальная форма проявления и удовлетворения экономических потребностей определяется общественно - экономическим строем.
	
	ПОТРЕБНОСТИ (классификация видов)

	




	Критерий: степень неотложности потребностей

	
	
	Экзистентные (первичные)
	Необходимые для существования человека: питание, одежда, жилье - все то, что необходимо для первичных условий существования человека

	
	

	Люксовые (вторичные)
	Потребность в культуре, в предметах роскоши: чтение, искусство, путешествия, развлечения, предметы украшения - все то, что делает жизнь человека более приятной

	
	Критерий: степень охвата

	
	
	
Индивидуальные
	Возникают у каждого отдельного человека и удовлетворяются на основе индивидуально   принятого   решения (предметы личного ухода, бытовая техника, личный транспорт, отчасти - врачебная помощь)

	
	

	
Коллективные
	Потребности, которые могут быть удовлетворены лишь в рамках определенного коллектива, социальной группы или всей нации (общественная безопасность, социальное обеспечение, все другие объекты инфраструктуры)

	
	Критерий: степень осознанного понимания потребностей

	
	
	Осознанные (явные)
	Потребности, по отношению к которым у человека уже сложились ясное понимание, позиция

	
	

	
Неосознанные (скрытые)
	Зарождающиеся в процессе экономического развития общества потребности, которые человек еще реально не осознал. Эти потребности стремятся «разбудить» представители сферы производства

	
	Критерий: эволюция потребностей в зависимости от факта их удовлетворения (Пирамида Маслоу, психологическая классификация)

	
	
	1. Основные физиологические

	
	2. Безопасность

	

	3. Социальные (любовь, принадлежность к семье, уважение)

	

	4. Потребности в самооценке (статус)

	
	
	5. Потребности в саморазвитии и самореализации



		С развитием общества происходит возрастание и постоянное изменение потребностей по их структуре, количеству и качеству.
	Появляются новые потребности, отмирают старые, изменяются соотношение между видами потребностей. Все это находит свое выражение в законе возвышения потребностей. Это общий социально - экономический закон, выражающий направленность качественного и количественного развития общественных потребностей.
	Потребности удовлетворяются через потребление материальных и духовных благ. Благо - это все то, что способно удовлетворять повседневные жизненные потребности людей, приносить им пользу, доставлять удовольствие. Другими словами блага - это средства удовлетворения человеческих потребностей.
Экономические блага многообразны. Их можно классифицировать по целому ряду признаков.
	БЛАГА (классификация видов)

	
	Критерий: участие человека в производстве благ

	
	
	Экономические
	Характерные черты:
•	ограниченное количество
•	необходимость затрат на производство
•	наличие рыночной цены

	
	

	Неэкономические (свободные)
	Характерные черты:
•	практически неограниченное количество
•	отсутствие затрат на производство
•	отсутствие рыночной цены

	
	Критерий: субстанция благ

	
	
	Материальные
	вещная
форма
благ
	Характерные особенности:
 • производство и потребление происходят разновременно

	
	

	Нематериальные
	услуги
	Характерные особенности:
•	производство и потребление происходят одновременно
•	услуги не могут быть приобретены в собственность
•	услуги не подлежат хранению

	
	Критерий: создаются самой рыночной системой или государством

	
	
	Частные
	Создаются рыночной системой и предоставляются только тем, кто за них заплатил

	
	

	Общественные
	Предоставляются государством всем гражданам (система внутренней и внешней безопасности, правовой порядок, социальные блага)

	
	Критерий: характер использования

	
	
	Потребительские (прямые)
	Блага текущего потребления

	
	

	Производственные    (косвенные)
	Производственные ресурсы (оборудование, здания, земля, профессиональные навыки и квалификация)

	
	Критерий: характер соотносимости друг с другом

	
	
	Комплиментарные блага
	Блага, которые могут дополнять друг друга в процессе потребления

	
	

	Субституты
	Блага, которые являются заменяемыми (альтернативными) по отношению друг к другу

	
	Критерий: длительность потребления

	
	
	Краткосрочного потребления
	Срок службы не превышает одного года

	
	

	Долгосрочного потребления
	Срок службы превышает один год


Экономические блага
2. Понятия производства и характеристика простых моментов процесса труд. Производительные силы и производственные отношения.
Производство – это процесс создания материальных жизненных благ, необходимых для удовлетворения общественных и личных потребностей. 

Выделяют две стороны производства:
1. Процесс взаимодействия человека с природой, т.е. процесс труда
2. Совокупность, возникающих при этом экономических отношений между людьми.
ресурсы     ►                производство       ►            результаты




Ресурсы, вовлеченные в процесс производства называются факторами производства. Основные факторы производства – труд, капитал, земля, предпринимательство.
Когда мы говорим о производстве и его факторах, то следует различать их действие в краткосрочном и долгосрочном периодах. Краткосрочным называется период, в течение которого хотя бы один производственный фактор остается неизменным. Факторы, которые не могут изменяться в данный период, называются фиксированными производственными факторами: здания и оборудование фирмы, т. е. капитал.
Количество переменных факторов можно изменить в краткосрочном периоде (использование большего количества труда и сырья), постоянный же (фиксированный) является заданным. Долгосрочным называется период, в течение которого фирма может изменить все факторы производства, т. е. и производственные мощности, расширив производственные помещения за счет строительства и реконструкции, приобретения нового оборудования и т. д. 
Различают:
1. Материальное производство
2. Нематериальное производство
3. Непроизводственная сфера.
В материальном производстве создаются необходимые для жизни и развития общества материальные блага и услуги, в него входит: промышленность, сельское хозяйство, строительство, транспорт, связь.
Нематериальное производство отличается от материального продуктом, имеющим нематериальную форму: научные знания, информация, продукты искусства. Оно в себя включает такие сферы: наука, искусство, культура, образование, здравоохранение. 
Непроизводственная сфера не занимается производством благ(оборона, суды, юстиция)
Общемировой тенденцией развития экономики, начиная с середины XX века, является снижение удельного веса занятых в сфере материального производства и его рост в нематериальном производстве и непроизводственной сфере. Это свидетельствует о начале перехода экономики от индустриального к постиндустриальному обществу или к информационной экономике.
Различают два уровня производства:
1. Индивидуальное производство (предприятия, фирмы)
2. Общественное производство (вся экономика в целом)
Производству присуще разделение труда, т.е. специализация трудовой деятельности и многообразие деятельности. Различают четыре ступени специализации:
1. Попредметное (производство готовых конечных продуктов)
2. Подетальное (изготовление деталей, комплектующих)
3. Поузловая (производство отдельных узлов машин и оборудования)
4. технологическая или пооперационная (выполнение отдельных операций, например, покраска на конвейере)
Углубление специализации производства ведет к его кооперации, т.е. к совместным действиям предприятий в процессе производства.
Концентрация производства – это сосредоточение производства на весьма крупных предприятиях.
Деконцентрация производства – это разукрупнение больших предприятий на отдельные, небольшие.
Вертикальная концентрация – сосредоточение на одном предприятии всех стадий производства и продажи товара.
Диверсификация производства – расширение номенклатуры производимой продукции, зачастую не связной с основным производством. 
                        
Процесс труда предполагает следующие простые моменты:
1. Труд человека – расход человеческой рабочей силы или целесообразная деятельность людей.
Рабочая сила – совокупность физических и умственных способностей человека, или его способность к труду.
Рабочая сила – это личный фактор производства.

Труд человека характеризуется интенсивностью и производительностью.
Интенсивность – напряженность труда, которая определяется затратами труда в единицу времени. 
Производительность труда – результативность, она измеряется количеством продукции, произведенной в единицу времени, зависит от технического оснащения. С повышением производительности труда величина стоимости единицы продукции снижается.
2. Предметы труда – это то, на что человек воздействует в процессе труда.( то, из чего производят):
a) предметы труда, данные природой (уголь, нефть).
b) сырье (вещества природы, прошедшие предварительную обработку).
c) синтетические предметы труда.(пластмассы, смолы)


3. Средство труда – это вещи или комплекс вещей по средствам которых человек воздействует на предметы труда( то, чем производят). В их состав входят:
a) естественные условия производства (земля, реки, моря)
b) орудие труда (станки, машины, оборудование)
c) общие материальные условия производства (здания, сооружения, дороги, каналы)
Средства производства – это предметы и средства труда в совокупности.
Важную роль в процессе производства играет также технология, организация, информация, инфраструктура (производственная, социальная).
Производительные силы общества – совокупность средств производства и людей, занятых в производстве.
Производственные отношения - это объективные экономические отношения между людьми, которые складываются в процессе производства, распределению, обмена и потребления, материальных благ.
Производственные отношения делятся на два вида:
1. Организационно-экономические отношения характеризуют степень развития производительных сил.
2. Социально - экономические отношения характеризуют общественную форму производства.

3.      Воспроизводство: его сущность, фазы, виды и типы.
Воспроизводство – это процесс постоянного и непрерывного повторения и возобновления производства на основе его количественного и качественного роста. Процесс воспроизводства включает в себя:
· воспроизводство материальных благ(средств труда, предметов труда, предметов потребления)
· воспроизводство рабочей силы (рост населения и улучшение профессиональной подготовки работников)
· воспроизводство природных ресурсов
· воспроизводство духовных благ (наука, культура, искусство)
· воспроизводство производственных отношений.
Фазы воспроизводства
Производство – это исходный пункт, в котором создается продукт (материальные блага и услуги)
Распределение – здесь происходит распределение, во-первых, результатов производства, во-вторых, ресурсов и факторов производства.
Обмен – это обмен деятельностью между людьми и обмен продуктов труда.
Потребление – это использование продукта в процессе удовлетворения потребностей.
Различают 2 вида воспроизводства:
1. Простое, при котором размеры и качество продукта каждый год остаются неизменными (докапиталистическая система хозяйствования).
2. Расширенное, при котором размеры и качество продукта ежегодно возрастают.
В условиях кризиса, воин возможно убывающее (суженное)  воспроизводство.
Различают 2 типа расширенного воспроизводства:
-    экстенсивный – расширение производства осуществляется за счет количественного роста факторов производства без изменения их качества.
          -  интенсивный – расширение производства достигается за счет применения более качественных факторов производства (НТП, новых технологий и форм организации труда, повышение квалификации рабочей силы).




4.   Затраты и результаты производства. Кривая производственных возможностей и производственная функция.
С расходованием ресурсов, связаны фундаментальные проблемы экономического развития. Решение этих проблем базируется на положениях:
1. Потребности общества безграничны и полностью удовлетворены быть не могут.
2. Ресурсы общества, необходимые для производства, ограничены или редки.
Эти противоречия решаются путем выбора:
- Какие товары и услуги производить.


- От каких товаров и услуг следует отказаться




               Предел в полном использовании ресурсов при существующем  уровне развития технологии, когда увеличение производства одного блага 
требует сокращения производства другого, можно показать, используя кривую производственных возможностей, или трансформации.
    Это простейшая двухсекторная экономическая модель, графически показывающая возможности одновременного производства двух продуктов с учетом ограниченности ресурсов, расходуемых на их производство.
Предположим, что экономика сталкивается с необходимостью выбора между альтернативами: производить товар Y – средства производства (станки), или товар X – предметы потребления (масло).

Альтернативные возможности производства масла и станков



	
возможности
	
масло, млн. кг
	
станки, тыс. шт
	Цена(альтернативная стоимость) одного млн.кг масла, выраженная в тыс. шт станков

	A
	0
	15
	---

	B
	1
	14
	1

	C
	2
	12
	2

	D
	3
	9
	3

	Е
	4
	5
	4

	F
	5
	0
	5














Если процесс увеличения ресурсов и улучшения технологий происходит равномерно, то кривая АВСDEF (КПВ) симметрично смещается вправо, точка К оказывается на границе КПВ. Если же происходит одностороннее увеличение эффективности технологий производства одного из благ, то сдвиг носит асимметричный характер.











































































                            









Кривая ограничивает область производственных возможностей так, что любая точка на кривой показывает предельно возможное сочетание объемов производства двух продуктов.
К – точка, расположенная вне границы производственных возможностей и она не достижима.
N – точка, находящаяся внутри кривой и указывает на неэффективное использование ресурсов.
Сдвиг кривой производственных возможностей наглядно показывает, что чем большим объемом ресурсов обладает экономика, тем больших результатов она может достичь.


Любая фирма, приступая к производству какого-либо товара или услуги, должна получить информацию об альтернативных способах производства данной продукции. Все фирмы стремятся быть эффективными производителями. Для достижения этой цели они должны использовать такие методы производства, которые являются эффективными как с технологической, так и с экономической точек зрения 
Выбор технологически эффективного способа производства

	Способы производства
	Труд
	Земля
	Капитал

	А
	10
	5
	14

	В
	20
	3
	14

	С
	10
	5
	25



Способ С является технологически неэффективным, так как использует больше капитала, чем способ А. Способы А и В являются технологически эффективными: при способе А используется больше земли, но меньше труда, чем при способе В, т. е. они несравнимы. После того, как фирма выбрала технологически эффективные способы производства (А и В), она должна выбрать экономически эффективный способ, который минимизирует стоимость факторов, используемых в производстве. То есть фирма должна выбрать наиболее дешевый способ производства. Это уже зависит от соотношения цен на ресурсы. Если труд оценивается очень дорого, то экономически эффективным будет способ А, если высока стоимость земли — то способ В.
 Все технологически эффективные способы производства, доступные для данной фирмы, обобщаются производственной функцией фирмы. Производственная функция указывает максимальный объем выпуска продукции (Q), который может произвести фирма при любом заданном наборе факторов производства. В теории производства традиционно используется двухфакторная производственная функция вида Q = f (L, К), характеризующая зависимость между максимально возможным объемом выпуска (Q) и количеством используемых ресурсов (труда и капитала). 
  Графически каждый способ производства может быть представлен точкой на кривой, которая называется изоквантой. Изокванта — это линия, на которой расположены все сочетания производственных факторов, использование которых обеспечивает одинаковый объем выпуска .
[image: ]
                                                              Рис. Карта изоквант                                 
Чем дальше от начала координат расположена изокванта, тем больший объем выпуска  она  представляет.  Для  выпуска  200 единиц продукции нам необходимо иметь либо К1 единиц капитала и L1 единиц труда (точка А), либо К2 единиц капитала и L2 единиц труда (точка В), либо любое другое сочетание факторов производства на изокванте Q2. Совокупность изоквант называется картой изоквант.
Задача руководителя фирмы — выбрать на изокванте такой набор производственных факторов, при использовании которого минимизируются издержки и максимизируется прибыль.

Тема 3. СОБСТВЕННОСТЬ И ТИПЫ ОРГАНИЗАЦИИ ЭКОНОМИЧЕСКИХ СИСТЕМ.
1. Собственность, ее сущность и место в системе производственных отношений. Структура прав собственника и условия их передачи.
2. Типы, виды и формы собственности, ее субъекты и объекты.
3. Развитие отношений и форм собственности. Национализация и приватизация.
4. Экономическая система и ее типы.



1. Собственность, ее сущность и место в системе производственных отношений. Структура прав собственника и условия их передачи.
В самом общем виде экономическое содержание собственности определяется как совокупность исторически сложившихся объективных производственных отношений между людьми по поводу присвоения условий и результатов производства. Исходя из этого определения собственности, можно выделить три момента:
1. Собственность всегда имеет вещественное содержание, ее объекты средства производства, предметы потребления, другие ценности, в том числе интеллектуальные.
2. Собственность выступает в виде общественного отношения, возникающего между людьми по поводу ее объектов.
3. Содержание этого отношения заключается в присвоении людьми условий и результатов производства
Отношения собственности определяют:
· общественный строй производства
· положение определенных групп, классов, отдельных людей в обществе
· характер соединения личного и вещественного факторов в процессе производства
· формы и методы хозяйствований
· поведение всех субъектов экономических отношений, их экономические интересы и стимулы
Установленные в обществе отношения собственности закрепляются посредством правовых норм. В связи с этим можно говорить, что наряду с экономическим содержанием собственности имеет место юридическое содержание собственности.

СОБСТВЕННОСТЬ
В юридическом смысле
В экономическом смысле
Отношения между людьми, характеризующиеся правом владения, пользования, управления, распоряжения вещью закрепленные в юридических законах и нормах
Отношения между людьми по поводу присвоения средств производства и создаваемых с их помощью материальных благ.
Определяют материальное положение отдельного человека,  коллектива
Определяют характер общественного строя, уровень общественного благосостояния
Особых изменений не претерпевают
Изменяются в соответствии с изменяющимися социально-экономическими условиями жизни людей


Юридическое содержание собственности состоит в том, что ее субъекты наделяются правом собственности, которое реализуется рядом правомочий или функций собственника.
Структура прав собственника и условий их передачи.
Коуз и Оноре сформулировали в середине XX века основные правомочия:
1. Право владения, т.е. физического контроля над объектом.
2. Право пользования, т.е. использование вещи с целью извлечения ее полезных свойств. При этом очень часто собственник сам не пользуется объектом собственности, а передает ее в пользование (аренду) другому лицу на определенных условиях. Если собственность приносит доход, то это значит, что она экономически реализуется.
3. Право распоряжения, т.е. право определять судьбу вещи (продавать, дарить, наследовать).
4. Право управления, т.е. решения, как и ем объект собственности может быть использован. 
5. Право на доход.
6. Право на безопасность собственности, т.е. защиты от незаконного изъятия объекта собственности.
7. Право на переход объекта по наследству или по завещанию.
8. Право бессрочного владения объектом собственности.
9. Право на запрет использования собственности способом, наносящим вред другим лицам или окружающей среде.
10. Право на ответственность в виде взыскания объекта собственности в уплату долга.
11. Право на остаточный характер, т. е. восстановление нарушенных правомочий.
Размывание – уменьшение прав. Спецификация – приобретение всех прав.
2. Типы, виды и формы собственности, ее субъекты и объекты.
Различают следующие типы собственности:
1. Общая собственность.
2. Частная собственность.
3. Смешанная собственность.
Общая собственность означает, что все объединенные в коллектив люди относятся к основным средствам производства как к совместно и нераздельно им принадлежащим. Исторические виды и формы этого типа собственности:
· первобытнообщинная
· семейная 
· государственная
· коллективная 
· общенародная
Частная собственность имеет место тогда, когда отдельные лица относятся к основным средствам производства как к лично своим. Два вида:
· трудовая частная собственность тех производителей, которые живут своим трудом (крестьяне, ремесленники)
· нетрудовая частная собственность формируется за счет использования наемного труда. Ее исторические формы:
· рабовладельческая
· феодальная
· капиталистическая
Смешанная  собственность является сочетанием первых двух типов. Основные формы:
· АО
· производственные кооперативы
· хозяйственные объединения
· совместные предприятия
Формы собственности, ее субъекты и объекты:
1. Индивидуальная собственность (один человек является и собственником и управляющим)
2. Частная собственность – правомочия разделяются: собственником является одно лицо, работник – другое.
3. Коллективная собственность – коллективный труд и совместное владение.
4. Кооперативная собственность – объединение индивидуальных собственников. Каждый в кооперативе участвует своим трудом и имуществом, имеет равные права в управлении и распределении дохода.
5. Государственная собственность – права собственности находятся в руках государства и его структур. Особенность – собственность госпредприятий не делится на доли (унитарна).
6. Муниципальная – собственность районов, городов.
7. Смешанные формы – сочетание разных форм собственности в одном предприятии.
8. Комбинированные формы – образуются в результате объединения различных  форм собственности, при сохранении каждой из них своего особого содержания (холдинги, финансово-промышленные группы, концерны)
В РФ в настоящее время вопросы регулирования собственности осуществляется на основе гражданского кодекса РФ (часть 1 ст. 209 – 306).
Различают:
1. Недвижимое имущество (здание, сооружения)
2. Движимое имущество (транспорт, оборудование)
3. Интеллектуальная собственность (изобретения, рукописи).
В собственности граждан и юридических лиц может находиться любое имущество в неограниченном количестве, за исключением его отдельных видов, предусмотренных законодательством.

3.. Развитие отношений и форм собственности. Национализация и приватизация.
Отношения собственности в процессе  исторического развития изменяются и развиваются. Это может происходить эволюционным путем в результате постепенных преобразований и революционным -  мирным и немирным путем. Так, например проходила национализация частной собственности в целом ряде стран, в том числе и в нашей стране.
Национализация – отчуждение или передача имущества частных лиц в собственность государства. Осуществляется на основе государственных актов или выкупа имущества частных лиц.
В начале 90-х годов ХХ в. в нашей стране был взят курс на формирование рыночной экономики, которая предполагает необходимость использования разных форм собственности. Основными методами перехода к многообразию форм собственности является разгосударствление – снижение чрезмерной роли государства в управлении экономическими объектами. В тесной связи с разгосударствлением находится приватизация.
Приватизация – это передача государственной или муниципальной собственности за плату или безвозмездно в частную собственность. Цели приватизации:
1. Формирование слоя частных собственников
2. Повышение эффектности деятельности предприятий
3. Создание конкурентной среды
4. Содействие демонополизации экономики
5. Привлечение иностранных инвестиций
6. Социальная защита населения за счет средств, полученных от  приватизации
7. Финансовая стабильность страны
Законом о приватизации были определены три формы приватизации:
1. Акционирование предприятий
2. Продажа предприятий с аукционов
3. Продажа по конкурсу
Для проведения приватизации были созданы две структуры – комитеты по управлению государственным (муниципальным) имуществом и фонды имущества. В функции первых входила подготовка планов приватизации, вторые – осуществляли продажу предприятий и акций на аукционах.
  Этапы приватизации:
1. Чековая приватизация (с января 1992 года по 1 июня 1994 года). Все население РФ получило приватизационные чеки на предъявителя с номинальной стоимостью 10 000 рублей. Всего было выдано 144 млн. чеков(ваучеров). Итоги первого этапа были двойственны и противоречивы: сформировался акционерный сектор экономики, рынки ценных бумаг, система инвестиционных фондов и другие структуры. Однако не была решена главная задача – большинство граждан РФ не стали собственниками потому, что значительная часть чеков была скуплена спекулянтами, часть была вложена в инвестиционные фондов, большинство из которых никаких инвестиций не осуществляли и часть была вложена в акции свойх предприятий, многие из которых испытывали финансовые трудности и поэтому никаких дивидендов выплачивать не могли.

2. Денежный этап (1994 – 1996 гг.) имел две основные цели:
· существенное пополнение бюджетов всех уровней
· инвестиционная поддержка приватизированных предприятий. Цели второго этапа выполнены  не были, существенного пополнения в бюджет не произошло и тогда, чтобы переломить эту ситуацию и улучшить финансовое состояние страны  государство взяло кредит у коммерческих банков под залог федеральных пакетов акций крупных предприятий. По истечении времени (1. 09. 1996) государство не смогло вернуть кредит в 1 млрд. долл и крупнейшие предприятия страны перешли в собственность банков. Стоимость залоговых предприятий в десятки раз превышала сумму кредита.

          3. В 1997 г начался третий этап приватизации. На этом этапе осуществлялась приватизация имущественных долей предприятий, находящихся в собственности государства. Крупнейшими сделками на этом этапе стали продажи пакетов акций компаний «Связьинвест», «Роснефть» и др.
В 2002 году в РФ был принят новый закон о приватизации, в котором предусмотрено в течение 5 – 7 лет завершить приватизацию в РФ.
Недостатки и ошибки приватизации проявлялись при определении объектов приватизации, последовательности ее проведения, при определении способов приватизации и стоимости имущества приватизированных объектов.




4..  Экономическая система и ее типы.

Экономическая система – это совокупность экономических  процессов, 
совершающихся в обществе на основе сложившихся отношений собственности и организационно – правовых форм. Она включает в себя все те институты, организации, законы, правила, традиции, запреты и схемы поведения, которые прямо или косвенно воздействуют на экономическое поведение и результаты. 
Типы экономических систем:
1. Традиционная ЭС – экономическая система, в которой традиции и обычаи определяют использование ограниченных ресурсов. Характерно: многоукладность, использование ручного труда, отсталые технологии, сращивание экономической власти с политической.
2. Командно – административная. Характерно: централизованное директивное планирование и сосредоточение власти у центральных органов управления.
3. Рыночная, основана на принципах свободного предпринимательства, многообразии форм собственности, рыночного ценообразования, договорных отношений между хозяйствующими субъектами, ограниченного вмешательства государства в хоз. деятельность.
В своем историческом развитии рыночная экономика проходит следующие  этапы: 
· классический капитализм или капитализм свободной  конкуренции (до начала XX)
· современная рыночная экономика или смешанная экономика (до конца 80х годов XX)
· постиндустриальная, информационная, инновационная система.
Тема 4. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РЫНОЧНОЙ ЭКОНОМИКИ.
1. Товарное производство и его сущность. Товар и его свойства. Теории стоимости товара.

2. Сущность и функции денег.


3. Сущность рынка и его функции. Основные принципы функционирования рыночной экономики. Структура, виды и сегментация рынков.

4. Рынок и государство. Функции государства в рыночной экономике.

1. Товарное производство и его сущность. Товар и его свойства. Теории стоимости товара.
Натуральное производство – это самый простой тип хозяйствования, оно представляет собой производство для удовлетворения собственных потребностей. Его черты:
1. Замкнутая система производственных отношений, производители сами решают что, как и для кого производить, с учетом своих возможностей и потребностей.
2. Для натурального производства характерен ручной универсальный труд.
3. Для него характерны прямые экономические связи между производством и потреблением.
Формула движения продукта:


производство         ►        распределение        ►          потребление 
4. Низкий уровень развития производительных сил, следствием чего является простое воспроизводство.
Товарное производство – это такой тип общественного хозяйства, при котором продукты производятся для продажи или обмена. В связи с этим проблемы: Что производить? Как производить? Для кого производить? Решаются в соответствии с требованиями рынка. Товарное производство – это рыночное производство.
Условия возникновения товарного производства:
1. Общественное разделение труда.
2. Экономическое обособление производителей, основанная на частной собственности на средства производства (обособление факторов производства, наличие эквивалентного обмена, самоокупаемость хозяйств).
Черты товарного производства:
1. Открытая система производственных отношений.
2. Производство основано на разделении труда, следовательно, возникает множество профессий.
3. Товарному производству присуще косвенные  опосредованные связи между производством и потреблением. Роль опосредующего звена выполняет фаза обмена.
Формула движения продукта:


производство     ►      распределение    ►     обмен      ►       потребление

Виды товарного производства:
1. Простое товарное производство, основано на частной собственности и личном труде производителя и его семьи. Велось в целях удовлетворения потребностей семьи.
2. Капиталистическое товарное производство, основано на частной собственности и использовании труда наемных рабочих. Его целью является получение прибыли.
3. Нетоварный сектор производства сформировался в XX веке под воздействием следующих факторов:
· государственное вмешательство
· развитие НТП
· развитие социальной инфраструктуры. Включает бесплатные виды образования, медицинское обслуживание, фундаментальные и научные исследования.
Товар – продукт труда, удовлетворяющий какую-либо потребность человека, произведенный для продажи.
Свойства товара:


1. Потребительная стоимость
2. Стоимость.


Потребительная стоимость – это полезность товара, его способность удовлетворять потребности человека или общества. Черты потребительной стоимости:
· выступает как общественно полезная потребительная стоимость за исключением ряда товаров (табак, алкоголь, наркотики)
· выражает сущностную связь между производством и потреблением
· составляет вещественное содержание богатства общества
· неразрывно связано с понятием качества продукта
· вечная категория
· является носителем меновой стоимости.
Меновая стоимость – это количественное соотношение, в котором одна потребительная стоимость обменивается на  другую.
Товар при обмене на равноценный товар получает меновую стоимость. «При этом необходимо учитывать, что обмен невозможен без равенства, а равенство без соизмеримости» - Аристотель.

Стоимость товара – это овеществленный в товаре общественный труд товаропроизводителей или труд, затраченный на производство.
Стоимость товара проявляется через меновую стоимость: чем выше стоимость, тем выше меновая стоимость и наоборот. Таким образом, товар есть единство потребительной стоимости и стоимости. Как потребительная стоимость товары качественно разнородны и количественно несоизмеримы. Как стоимость товары качественно однородны и количественно соизмеримы. Это значит, что основой обмена товара является их стоимость. В соответствии с теорией стоимости  два свойства товара определяются двойственным характером труда товаропроизводителя.
Труд имеет две стороны, которые затрачиваются одновременно:
· конкретный труд
· абстрактный труд
Конкретный труд – это полезный труд определенного вида (труд строителя, портного). Он создает потребительную стоимость.
Абстрактный труд – это затраты физической энергии товаропроизводителя. Такие затраты необходимы всегда при любом виде конкретного труда. В условиях товарного производства важнейшей функцией абстрактного труда является обеспечение связи между товаропроизводителями.
Обмениваясь товарами, товаропроизводители по существу обмениваются частицами или сгустками своего абстрактного труда. Абстрактный труд создает стоимость товара, что делает все товары количественно соизмеримыми.

                                                              Товар

            Потребительная стоимость                                             Стоимость
                                                              
                                                              Труд


                   Конкретный                                                     Абстрактный 

Величина стоимости товара определяется не индивидуальными, а средними общественно-необходимыми затратами труда или общественно-необходимым рабочим временем.
Общественно-необходимое рабочее время (общественно-необходимые затраты труда) – это средние в масштабах национальной экономики затраты труда на производство единицы конкретного вида продукции определенного качества. ОНЗТ определяются средним организационным и техническим уровнем производства, средним уровнем квалификации работников и средним уровнем производительности и интенсивности труда.
Необходимо различать простой неквалифицированный и сложный квалифицированный труд.

один человек сложного труда      =      три человека простого труда


Теории стоимости товара (три основные):
1. Трудовая теория стоимости ( К. Маркс)
2. Теория предельной полезности( К. Менгер, Ф. Визер, Е. Бем-Баверк). Сторонники этой теории определяют стоимость исходя из субъективных оценок покупателей. Субъективная ценность товара зависит от двух факторов:
· от его редкости
· от степени насыщения потребности в нем.
Предельная полезность(MU) – это дополнительная полезность, которую получает потребитель от дополнительной единицы товара или услуги. Чем больше товаров, тем меньше их полезность для потребителей и ниже их стоимость. 
Предельная полезность каждого товара, деленная на его цену, должна быть одинаковой для всех товаров. При этом следует иметь ввиду, что весь доход потребителя должен быть израсходован, т. е. выбор потребителя предопределен бюджетным ограничением Ра* А + Рв*В = 1
[image: ]  MUa- предельная полезность товара А, 
 MUb-предельная полезность товара B,   Pa, Pb- цена на товары.
3. Теория рыночного ценообразования ( А. Маршалл)
          Его позиция определения стоимости сводится к выяснению взаимодействия рыночных сил, лежащих на стороне спроса в виде предельной полезности, и предложения в виде издержек производства. Вывод: полезность определяет предлагаемое количество, предлагаемое количество определяет издержки производства, а издержки производства определяют ценность.
2. Сущность и функции денег.
         Потребности развития обмена привели к необходимости выделения из всего товарного мира единственного товара, играющего роль всеобщего эквивалента.
Деньги – это особый товар, выполняющий роль всеобщего эквивалента при обмене товаров.
Деньги – это все то, что признается людьми за деньги и выполняет все функции.( Кредитные карточки деньгами не являются, т. к. они не представляют собой средство обмена или платежа, а являются лишь способом отсрочки платежа). 
Исторически появлению денег предшествовал бартер - непосредственный обмен товара на товар. Однако при вовлечении в торговлю большого числа хозяйствующих субъектов бартер наталкивается на серьезные затруднения. Допустим, у вас есть зерно, а вам требуется молоко. Но производителю молока нужны гвозди. Тогда вам потребуется пройти через множество звеньев в цепочке обменов, прежде чем вы приобретете молоко. Деньги сокращают трансакционные издержки обменных сделок и благодаря этому способствуют более эффективному функционированию экономики. Назначение денег не приносить пользу, подобную удовлетворению потребностей в еде, питье и т.п., а экономить трансакционные издержки. 
В разное время в разных странах при развитии обмена товаров из общей массы товаров выделялся один, который играл роль денег (скот, меха, зерно, слоновые кости). Постепенно эта роль перешла к металлам (серебро, золото). Ряд свойств благородных металлов способствовали тому, что именно они стали деньгами, а именно: 
• портативность (высокая ценность в небольшом физическом объеме); 
·  делимость; 
·   сохраняемость; 
·  однородность; 
·  относительная редкость в природе. 
В середине XX века золото утратило свою роль денег, и произошла полная демонетизация золота. Были отменены золотые паритеты валют. Таким образом, на смену деньгам товару окончательно пришли бумажные деньги, и сегодня они не являются представителями золота на рынке.
Бумажные деньги  -  символические деньги. Для того чтобы бумажные деньги, не имеющие внутренней ценности, принимали к обмену, государство должно узаконить их. Таким образом, символические деньги становятся декретными деньгами, т.е они основаны на указе или декрете структур государственной власти.   Вводятся в обращение государством, которое поддерживает их курс.
Функции денег:
1. Мера стоимости. Деньги выражают стоимость товара и определяют их цену. Цена – это денежное выражение стоимости товара.
2. Средство обращения. Обращение денег, регулируется законом денежного обращения. Согласно этому закону количество денег, необходимое для обращения равно:
Уравнение Фишера: MV=PQ      



M – Количество денег, необходимых для обращения
V – Скорость обращения денег
P – Общий уровень цен (индекс)
Q – Объем сделок купли-продажи.



3. Средство платежа в некоторых учебных изданиях используется термин «средство отсроченных платежей» при выплате заработной платы, выплате долгов, уплате налогов. 
4.    Средство накопления (сбережения)


5. Мировые деньги. Эту функцию выполняют свободно конвертируемые валюты.

3.. Сущность рынка и его функции. Основные принципы функционирования рыночной экономики. Структура, виды и сегментация рынков.
Рынок – это система экономических отношений между людьми, охватывая процессы производства, распределения, обмена и потребления. В рамках этих отношений формируется спрос, предложение и цены товаров.
Рынок формируется в ходе становления и развития товарного производства.
Факторы возникновения и развития рынка:
1. Потребности людей, их развитие стимулировало рост производства, а, следовательно, и рынка.
2. Ограниченность ресурсов производства, побуждает искать пути повышения эффективности производства.
3. Общественное разделение труда.
4. Экономическая обособленность товаропроизводителей.
5. Самостоятельность товаропроизводителей (в условиях свободного развития).
Этапы развития рынка:
1. При простом товарном производстве (докапиталистический период), имели место примитивные формы рынка (базар).
2. В условиях капиталистического товарного производства (до начала XX века), функционировала классическая модель рынка. Его главная особенность: стихийное регулирование производства, его пропорций, цен, и свободная конкуренция.
3. Современный (вторая половина XX века), рынок трансформировал из само -регулируемого в регулируемый государством.
Функции рынка:
· регулирующая – регулирует производство товаров и услуг, дает ответ на вопросы: что? как? для кого? сколько производить?
· информационная – информирует о состоянии дел в экономике посредством цен, процентной ставки и других показателей.
· посредническая – обеспечивает взаимосвязь производства и потребления.
· стимулирующая – побуждает предпринимателей повышать эффективность производства, использовать новую технику и технологию.
· ценообразующая – в результате взаимодействия спроса и предложения на рынке формируется цена.
· санирующая (оздоровительная) или дифференцирующая – с помощью конкуренции рынок очищает производство от слабых хозяйственных единиц, рынок дифференцирует товаропроизводителей, обогащает одних и разоряет других.
· интегрирующая – формирует единое экономическое пространство внутри страны и в мировом масштабе.
Принципы функционирования рыночной экономики:
1. Свобода выбора видов и форм хозяйственной деятельности, кроме запрещенных законом.
2. Всеобщность рынка, проникновение рыночных отношений во все сферы производства.
3. Равноправие рыночных субъектов с разными формами собственности.
4. Принцип конкуренции.
5. Принцип экономической ответственности и риска предпринимателей вплоть до банкротства.
6. Свобода ценообразования, цена формируется под воздействием спроса и предложения.
7. Принцип главенства потребителя над производителем.
8. Открытость экономики для внешнеэкономических связей.
9. Государственное регулирование экономики.
10. Принцип социальной защиты малообеспеченных слоев населения (пособия, пенсии).
Рынок имеет сложную структуру, которую можно дифференцировать по ряду критериев или признаков:
1. По географическому признаку:

· местный рынок
· региональный рынок
· межрегиональный рынок
· национальный (внутренний) рынок
· международный (внешний) рынок

2. С учетом соблюдений законности:

· легальный (официальный)
· нелегальный (теневой)

3. По характеру конкуренции:

· классический (свободный), на основе совершенной конкуренции
· современный, на основе несовершенной конкуренции (монополистический, олигополистический, чисто монополистический)

4. По характеру продаж:

· оптовый
· розничный 
· кооперативная торговля
· государственные закупки

5. По степени насыщенности товарами:

· равновесный (спрос = предложение)
· дефицитный (спрос > предложение)
· избыточный (спрос < предложение)

6. По характеру субъектов:

· рынки покупателей
· рынки продавцов
· рынки посредников
· рынки государственных учреждений.

7. По характеру объектов рыночных отношений

· рынок потребительских товаров и услуг
· рынок средств производства
· рынок земли
· рынок недвижимости
· рынок рабочей силы
· рынок технологий
· валютный рынок
· фондовый рынок (рынок ценных бумаг)
· рынок информации
· рынок страхования
· рынок инноваций
Каждый из этих видов рынков является комплексным, т.е. имеет свою внутреннюю структуру.
Сегментация рынков представляет собой разделение потребителей данного товара на отдельные группы, предъявляющие к товару не одинаковые требования.
Критериями разделения покупателей на группы являются следующие факторы:
1. Демографические (рынок мужских, женских и, детских товаров)
2. Социально-демографические (рынок элитарных; спортивных товаров)
3. Географические (рынок товаров для жителей севера, юга)
4. Психологические (рынок для коллекционеров, любителей музыки, поэзии)
5. Поведенческие (постоянные клиенты, случайные, ищущие выгоду при покупке)
6. Национальные (рынок товаров, характерный для покупателей разных национальностей)
7. Отражающие уровень доходы (богатые, среднего достатка, бедные)
Для нормального функционирования рынка необходима соответствующая инфраструктура. Рыночная инфраструктура – это система предприятий, организаций, учреждений, обеспечивающих свободное движение товаров и услуг. Элементы рыночной инфраструктуры:
1. Инфраструктура товарного рынка включает:

· Аукционы
· ярмарки
· предприятия розничной и оптовой торговли

2. Инфраструктура финансового рынка включает:

· фондовые и валютные биржи
· банки
· страховые компании

3. Инфраструктура рынка труда включает:

· центры занятости и переподготовки кадров
· миграционные службы
Основные элементы рыночной инфраструктуры в целом:
1. торговая сеть
2. биржи
3. банки
Для современной экономики характерно многообразие ее моделей. Это обусловлено наличием целого ряда факторов, определяющих особенности экономического развития различных стран. Рассмотрим эти факторы:
· уровень и характер материальной базы
· географическое положение
· наличие природных ресурсов
· исторические и политические условия формирования общественного устройства
· национальные и культурные особенности страны
· Социальная направленность общества
Модели:
1. Американская – это либеральная (свободная) рыночная модель. Для нее характерно:

· малый удельный вес государственной собственности
· минимальная регулирующая роль государства в экономике
· поощрение предпринимателей
· резкая дифференциация на богатых и бедных
· приемлемый уровень жизни малообеспеченных слоев населения
· большое различие в уровне заработной платы
2. Немецкая – это модель социального рыночного хозяйства с сильным государственным регулированием экономики (бесплатная медицина, образование)
3. Шведская – это социальная модель, для которой характерен высокий уровень социальных гарантий сокращение имущественного неравенства.
4. Японская – это модель регулируемого корпоративного капитализма с активной ролью государственного регулирования (пожизненный найм).
5. Французская модель – среднее между американской и немецкой моделями, высока роль государства в экономике.
6. Китайская – сочетание планового и рыночного секторов экономики.
7. Южно-Корейская модель – сильно регулированное воздействие государства на экономику.
8. Российская – регулирование рыночной экономики, сильная роль государства (модель развивается)

4. Рынок и государство. Функции государства в рыночной экономике.
В современных условиях в развитых странах существует регулирующее воздействие на рынок со стороны государства. Современная экономическая теория связывает необходимость государственного регулирования с фиаско, или провалами, рынка. Провалы рынка - это ситуация, когда рыночный механизм не в состоянии эффективно разместить ресурсы, или достичь Парето-оптимального распределения. Распределение, эффективное по Парето, означает, что нельзя улучшить благосостояние одного члена общества, не ухудшив при этом благосостояния другого члена общества. Принято выделять несколько основных причин провалов рынка: 
- Внешние эффекты (экстерналии), т.е. выгоды или издержки, получаемые экономическими субъектами, которые не находят отражения в цене благ.          Внешние эффекты могут быть как положительными(например, прививки от гриппа), так   и  отрицательными (например, загрязнение окружающей среды фабрикой по переработке кожевенного сырья, сбрасывающей отходы своего производства в реку. Население, живущее вблизи такой фабрики, несет издержки, пытаясь защитить себя от вредного воздействия загрязнения воздуха и воды. Эти издержки не отражены в цене продукции фабрики, и в такой ситуации мы сталкиваемся с превышением общественно оптимального количества предоставляемого блага). 

- Невозможность предоставления рынком общественных благ. У частного сектора нет стимулов производить эти блага, так как их потребляют все, независимо от того, платят ли они за это или нет. Общественные блага (национальная оборона, уличное освещение, прогноз погоды и т.п.) - это неделимые блага коллективного пользования. Они отличаются от частных благ тем, что обладают двумя основными свойствами: неисключаемостью при их потреблении и несоперничеством в потреблении. 
При производстве частных благ, например яблок, из потребления исключаются те, кто не смог приобрести их за деньги на рынке. Но если создана система противоракетной обороны, то ею пользуются все граждане страны и исключить из пользования этой системой отдельного гражданина технически и экономически невозможно. 
Несоперничество в потреблении означает, что предельные издержки предоставления общественного блага еще одному члену общества остаются неизменными. От того, что еще один человек пользуется уличным освещением, света от ночных фонарей не становится меньше для всех других людей и это не влечет за собой дополнительных издержек для общества.    Национальная оборона является примером чистого общественного блага, потому что оба свойства общественных благ присущи ему в ярко выраженном виде.
- Асимметричность информации и неполнота рынков. Например, продавец фальсифицированного товара знает, что именно он пытается «всучить» потребителю, который не имеет возможности проверить надлежащим образом качество товара, или такая проверка будет сопровождаться для него большими трансакционными издержками.
- Неспособность к сохранению невоспроизводимых ресурсов.
- Рынок не  гарантирует право на труд и доход.
   - Не обеспечивает фундаментального исследования в науке и технике и глубоких структурных преобразований в экономике.

- Рынок подвержен нестабильному развитию (кризисы, споры, инфляция, безработица).
Для устранения или ослабления негативных сторон рынка государство оказывает на него регулирующее воздействие, Это воздействие осуществляется через регулирование цен, государственные заказы и закупки, налоговую политику, денежно-кредитную политику и другие формы регулирования. Государство берет на себя ответственность за организацию денежного обращения, удовлетворение части коллективных потребностей населения, компенсацию или недопущение последствий рыночного поведения.
Функции государства в экономике:
· создание правовой основы для функционирования рынка и контроль за ее выполнением(защита прав собственности);
· стабилизирующая экономика и обеспечение условий для нормальной работы рыночного механизма (бюджетная, налоговая, денежно-кредитная, финансовая политика).
· организация производства товаров и услуг, которыми не занимается рынок (благоустройство городов, охрана окружающей среды, оборона, космические исследования, наука, образование).
· обеспечение социальной защиты и социальных гарантий населению.
Раннее речь шла о провалах рынка, которые делают необходимым вмешательство государства в хозяйственный процесс. Но, как и рыночный механизм, так и государственное регулирование имеет свои изъяны. Фиаско, или провалы, государственного регулирования - это неэффективное размещение ресурсов в результате государственного регулирования. Отметим важнейшие из причин, вызывающих фиаско государства: 
1. Государственная политика не всегда отличается последовательностью во временном аспекте. 
2. Информационные проблемы государственного регулирования. Политики, принимающие решения, не всегда хорошо представляют себе, как работает экономика. Это может быть как следствием недостатка объективной информации, так и некомпетентности государственных руководителей. 
3. Недостатки политической системы представительной демократии. Поиск ренты  - это стремление получить материальные выгоды за счет общества, используя государственные органы, действия групп со сходными интересами – лоббизм, т. е. способ влияния ограниченной группы избирателей на представителей власти с целью принятия выгодного для них политического или экономического решения, логроллинг  - это практика взаимной поддержки путем торговли голосами.
4. Закон непредвиденных последствий - это ситуация, когда результаты деятельности государства не совпадают с поставленными им целями и ожидаемыми результатами

Тема 5. ЗАКОНЫ СПРОСА И ПРЕДЛОЖЕНИЯ. ЭЛАСТИЧНОСТЬ СПРОСА И ПРЕДЛОЖЕНИЯ.
1. Закон спроса и предложения. Рыночное равновесие.
2. Эластичность спроса и ее значение для потребителей.
3. Эластичность предложения и ее значение для производителей.
4. Закон спроса в теории потребительского поведения. 

1. Закон спроса и предложения. Рыночное равновесие.
Спрос – платежеспособная потребность, выраженная количеством данного товара, которое может быть приобретено на рынке при различных уровнях цены.
Величина спроса(D) – это конкретное значение спроса при конкретной цене.
Закон спроса выражает функциональную зависимость спроса от цены. Чем выше цена, тем ниже спрос и наоборот.
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                                                                P - цена
						   Q - объем товаров и услуг             																																									Исключения из закона спроса:
- Эффект Гиффена. При росте цены товара первой необходимости потребители ожидают роста цен в будущем и приобретают данный товар впрок. В результате величина спроса возрастает.
- Эффект Веблена. Речь идет о «демонстративном потреблении», характеристику которого впервые дал в своей работе «Теория праздного класса» Т. Веблен. В определенных условиях цена товара становится показателем его престижности. Отсюда и возникло противоречащее закону спроса явление: снижение цены на определенные товары побуждает некоторых потребителей отказываться от покупок данных товаров.
- Эффект «цена – показатель качества». Зачастую, потребители определяют уровень качества товара его ценой. Рост цены товара расцениваться потребителями как улучшение качества и величина покупок данного товара возрастет.
- Эффект следования за большинством. 
Параметры спроса:
- цена спроса – это  максимальная цена, по которой данный товар будет приобретаться потребителями (Р).
- объем спроса – определяется максимальной потребностью в данном товаре (Qmax).
Факторы (детерминанты), влияющие на спрос:
Ценовые факторы: проявляются в изменении цены данного товара (график остается на месте), меняется величина спроса (движение вдоль кривой).
Неценовые факторы: проявляются в изменении количества покупок данного товара при тех же самых уровнях цены. В этих случаях меняется сам спрос (кривая спроса  смещается  вправо-вверх при увеличении спроса и влево-вниз при уменьшении спроса).
· доходы потребителей
· вкусы и предпочтения покупателей
· общее количество покупателей (объем рынка)
· ожидания покупателей включая и инфляционные
· реклама
· налоги и дотации
· цены на взаимозаменяемые товары (субституты)
· цены на взаимодополняющие товары (комплементарные).

взаимодополняющие товары (комплементарные).
Сопряженные
товары
взаимозаменяемые товары (субституты)






Обратная связь между ценой на один товар и спросом на другой

Прямая связь между ценой на один товар и спросом на другой




выше                        ниже 
(ниже)          ►        (выше) цена одного           спрос на 
                                 другой

выше                        выше  
(ниже)          ►        (ниже) цена одного           спрос на 
                                 другой







Предложение – это количество данного товара, которое будет предлагаться на рынке при различных уровнях цены.
Величина предложения(S) – это конкретное значение количества предлагаемого на рынке товара при конкретном уровне цены – конкретная точка на графике.
Закон предложения – при росте цены товара, предложение данного товара на рынке будет возрастать.


																																																																	S1
S
Q
P
S2

Параметры предложения:
- цена предложения – минимальная цена, по которой данный товар будет предлагаться на рынке.
- объем предложения – минимально целесообразный объем выпуска.
- производственные возможности отрасли – максимальный выпуск, который может дать отрасль при полном и наилучшем использовании всех имеющихся ресурсов.
Факторы (детерминанты), влияющие на предложение:
Ценовые факторы: совокупность факторов, под воздействием которых меняется цена. При этом предложение остается прежним (график не меняется, движение вдоль кривой), т. е. меняется лишь величина предложения.
Неценовые факторы: совокупность факторов, под воздействием которых при тех же самых уровнях цены предложение увеличивается ( сдвиг – вправо-вниз) или уменьшается (сдвиг – влево-вверх). Меняется само предложение:
1. Цены на ресурсы
2. Применение новых технологий
3. Налоги и дотации
4. Количество производителей и  продавцов на рынке
5. Ожидания изменения цен
6. Цены на другие товары
7. Прочие факторы (пожары, наводнения, кризисы)
Рыночное равновесие – состояние рынка, при котором  объем спроса равен объему предложения.
Цена, при которой возникает рыночное равновесие, называется равновесной ценой РЕ  (цена, которая устраивает и производителя  и потребителя).
Равновесный объем – объем, когда величина спроса совпадает с величиной предложения QE = QD = QS
P
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Рыночная цена не всегда совпадает с равновесной ценой:
- Р = РЕ   - идеальная ситуация и длится короткий период;
- Р > РЕ   - перепроизводство, т. е. избыток предложения (профицит);
- Р < РЕ   - дефицит, т. е. избыток спроса.
Излишки производителя и потребителя.
               Т. к. цена равновесия РЕ  обычно ниже максимально предлагаемой потребителям цены Pmax  , то возникает излишек  потребителя.
Ипот  = 1/2(Рmax  - РЕ) QE
Излишек  производителя – это денежная сумма, которую «выигрывают» производители данного товара в результате того, что на рынке установилась цена товара РЕ, а не Pmin. 
Ипроизв  = 1/2(РЕ  - Рmin.) QE

Совокупная оценка благосостояния субъектов рынка определяется общественным выйгрышем = Ипот + Ипроизв

Излишек потребителя
Р
Pmax
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Излишек производителя




2. Эластичность спроса и ее значение для потребителей.
Эластичность спроса – характеризует степень реакции спроса на изменение цены товара. В экономической теории используются различные методы измерения эластичности:
Дуговая эластичность – это приблизительная мера реакции спроса (предложения) на изменение цены, дохода и т.д. Показатель дуговой эластичности отражает среднюю величину эластичности для определенного отрезка, в данном случае, графика спроса.
Точечная эластичность – это точная мера реакции спроса (предложения) на изменение цен, доходов и т.д. Данный показатель применяется к отдельной точке, находящейся на кривой спроса (или дальше мы будем говорить о предложении, то тогда точке, находящейся на кривой предложения).

	ЭЛАСТИЧНОСТЬ СПРОСА: ВИДЫ И МЕТОДЫ РАСЧЕТА

	
	Виды эластичности

	
	
	Эластичность спроса по цене
	Эластичность спроса по доходу
	Перекрестная эластичность

	
	Методы расчета

	
	
	1.	Дуговая
[image: ]

2.	Точечная
(для точки А)
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	1.	Дуговая
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2.	Точечная
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	1. Дуговая
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2.	Точечная
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	Обозначения:
Q1 и Р2- начальные значения объема спроса и цены;
Q2 и Р2 - конечные значения объема спроса и цены;
I1 и I2 - начальные и конечные значения дохода;
Индексом «х» обозначены величины, относящиеся к товару «х»;
Индексом «у» обозначены величины, относящиеся к товару « у».



Перекрестная эластичность характеризует степень реакции спроса на товар Х при изменении цены на товар У. Если:                                                                        
Eх / у > 0 – товары Х и У являются заменителями (чем выше значение коэффициента, тем больше степень заменяемости);
Eх / у < 0 – товары Х и У являются дополняющими (чем выше значение коэффициента, тем больше они дополняют друг друга);
Eх / у = 0 – товары Х и У независимы друг от друга.

Эластичность спроса по доходу:    
EI  < 0 – товар низкокачественный (с ростом дохода, спрос снижается);
EI  > 0 – товар нормальный (с ростом дохода, спрос увеличивается);
EI  < 1 – товар первой необходимости;
EI  > 1 – товар роскоши;
EI = 1 – товар второй необходимости.

Эластичность спроса по цене:    

	ЭЛАСТИЧНОСТЬ СПРОСА ПО ЦЕНЕ (пять обобщенных типов)

	

	Абсолютно (совершенно)    эластичный спрос:
цена продукта не изменяется, несмотря на изменения спроса. Показатель эластичности равен бесконечности (| ЕD| = ∞). Гипотетический вариант. Покупатели по данной цене приобретут любое количество товара, а если цена повысится, то не приобретут ничего
	[image: ]

	
	Эластичный спрос, что означает высокую чувствительность к цене, при которой показатель эластичности больше единицы             (|ЕD| > 1). Данный вид спроса характерен для предметов роскоши, дорогих предметов потребления и продукции с большим количеством заменителей. Например, уменьшение цены на апельсины на 33% привело к увеличению спроса на них на 50% (Ed = 1,5), т. е. спрос на  апельсины  эластичен  по   цене
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	Спрос единичной эластичности, что означает одинаковую степень перемены цены и объема спроса                (|ЕD| = 1) в противоположных направлениях
	
[image: ]                                      

	
	Неэластичный спрос, что означает низкую чувствительность к цене, при которой показатель эластичности меньше единицы   (|ЕD| < 1)Данный вид спроса характерен для товаров первой необходимости с относительно низкими ценами (простые продукты питания, недорогая одежда, расходы на общественный транспорт) Например, цена на товар увеличилась на 3%, а спрос при этом уменьшился только на 1% (Ed = 0,3), т. е. спрос на данный товар неэластичен по цене.
	
[image: ]

	

	Абсолютно (совершенно)   неэластичный спрос: изменение цены вообще не оказывает никакого влияния на объем спроса. Он стабилен. Показатель эластичности равен нулю 
(|ЕD| = 0). Примером совершенно неэластичного спроса может быть спрос на жизненно необходимые лекарства.
	[image: ]




Влияние эластичности или неэластичности спроса на изменение дохода потребителей и продавцов.
1. Неэластичный спрос. При росте цены выручка от продажи увеличивается, при снижении – падает.
2. Единичная эластичность. Выручка не изменяется ни при росте, ни при падении цены.
3. Эластичный спрос. При росте цены выручка сокращается, а при снижении – растет.
Таким образом, при неэластичном спросе продавцам выгодно повышение цен (их выручка растет), а покупателям – их снижение (расходы сокращаются). При эластичном спросе продавцам выгодно снижать цены, а покупателям выгодно повышение цен (тогда их деньги сохраняются, т.к. они их не тратят). При единичной эластичности увеличение или уменьшение цены оставят выручку и расходы неизменными.
3.. Эластичность предложения и ее значение для производителей.
 Эластичность предложения представляет собой степень чувствительности  предложения некоторого блага к изменению цены этого блага. Подобно случаю эластичности спроса, эластичность предложения также может рассчитываться с помощью методов дуговой и точечной эластичности (только вместо значений спроса подставляем значения предложения).
Что касается видов эластичности предложения, то здесь можно сказать следующее: по своей природе понятие «эластичность предложения» отражает реакцию производителя на изменение рыночной ситуации, а согласно подходу неоклассической теории, изменение рыночной ситуации рассматривается лишь с позиции изменения  главного влияющего фактора – цены. В связи с этим используется понятие «эластичность предложения по цене».
	ЭЛАСТИЧНОСТЬ ПРЕДЛОЖЕНИЯ ПО ЦЕНЕ (пять обобщенных типов)


	Абсолютно эластичное предложение: любое количество продукта будет предлагаться по фиксированной цене. Показатель эластичности равен бесконечности (ЕS= ∞)
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	Эластичное предложение, что означает высокую чувствительность к цене, при которой показатель эластичности больше единицы (ЕS > 1). Отрасли быстро реагируют  на изменения.
	[image: ]

	Предложение единичной эластичности, что означает одинаковую степень перемены цены и объема предложения (ЕS = 1)
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	Неэластичное предложение,
что означает низкую чувствительность к цене, при которой показатель эластичности меньше единицы (ЕS < 1)
	[image: ]

	Абсолютно неэластичное предложение: изменение цены вообще не оказывает никакого влияния на объем предложения. Показатель эластичности равен нулю (ЕS = 0)
	[image: ]


Эластичность предложения зависит так же от следующих факторов:
1. Фактор времени:
· кратчайший период, реализация уже произведенных товаров по рыночной цене.
· краткосрочный период, возможно увеличение или снижение предложения в зависимости от интенсивности труда, количества применяемых ресурсов без изменения производственных возможностей. 
· долгосрочный период, рост объемов предложения за счет увеличения производственной мощности.
2. Наличие резерва производственной мощности.
3. Уровень производственных запасов.
4. Специфика товаров (промышленность, с/х).
Значение эластичности предложения для производителей.
Оно определяется фактором времени. Необходимо определенное количество времени, чтобы отреагировать на изменения цены товара. Чем продолжительнее время, которым располагает производитель, тем больше возможности изменить объем производства и тем самым изменить эластичность предложения.

4.. Закон спроса в теории потребительского поведения. 
В теории потребительского поведения объяснить действие закона спроса можно при помощи эффектов дохода и замещения, а так же закона убывающей предельной полезности.
1. Эффект дохода. 
Проявляется в том, что если цена товара падает, то покупательская способность растет, и он может позволить себе купить больше  данного товара, не отказывая себе в приобретении каких-либо других товаров. Рост цены приводит к противоположному результату.
2. Эффект замещения. 
При более низкой цене товара у потребителя появляется стимул приобрести данный  дешевый товар вместо товаров-заменителей, которые дороже. Потребитель склонен заменять дорогие товары более дешевыми.
 Эффект дохода и Эффект замещения совмещаются и приводят к тому, что у потребителя возникает возможность и желание покупать большее количество товара по более низкой цене.
3. Закон убывающей предельной полезности.
Предельная полезность – добавочная полезность извлекаемая потребителем в каждой дополнительной единице товара.
Практика показывает, что полезность каждой последующей единицы товара будет падать, и такая  связь будет носить постоянный характер. 
Из этого вытекает Закон убывающей предельной полезности: по мере  того, как потребитель увеличивает потребление товара или услуги, предельная полезность каждой дополнительной единицы или услуги снижается. В связи с действием этого закона, производители должны понижать   цену товара для того, что бы побуждать потребителя к увеличению покупок данного товара.



Тема 6. КОНКУРЕНЦИЯ, ЕЕ ВИДЫ, МОДЕЛИ И МЕТОДЫ.
1. Сущность конкуренции, ее роль в рыночной экономике.
2. Виды и модели конкуренции.
3. Методы конкурентной борьбы: ценовые и неценовые. Ценовая дискриминация.

4. Защита конкурентной среды. Антимонопольное законодательство.

1.. Сущность конкуренции, ее роль в рыночной экономике.
Конкуренция – это элемент рыночного механизма, форма взаимодействия рыночных субъектов, их экономического соперничества за наиболее выгодные условия производства, купли и продажи товаров, условия предложения капитала, источники сырья, рынки сбыта и др.
Положительные стороны конкуренции:
· Она вынуждает производителей улучшать качество продукции, расширять ассортимент, снижать издержки производства, внедрять достижения НТП.
· Конкуренция способствует превращению рыночных отношений в системе экономического принуждения к высоко производительному эффективному труду.
Негативные стороны конкуренции:
· Сговор товаропроизводителей за раздел рынков сбыта, установление заведомо завышенных цен, скупка патентов не для их использования, а для того чтобы их не использовали конкуренты.
· Чрезмерные расходы на рекламу.




2. Виды и модели конкуренции.
В экономической литературе применяется классификация видов и моделей конкуренции в зависимости от ряда факторов:
1. В зависимости от сферы действия:
· Внутриотраслевая конкуренция -  ведется между предприятиями, выпускающими одинаковую или взаимнозаменяющую продукцию, за лучшие условия производства и сбыта. Это конкуренция побуждает производителей снижать издержки производства, повышать качество продукции, чтобы удержать покупателя. Ее результатом является  установление одинаковой рыночной цены на однородные товары одинакового качества.
· Межотраслевая – ведется предприятиями различных отраслей за наиболее прибыльные сферы вложения капитала и получение максимальной прибыли. Ее результатом является образование средней нормы прибыли и цены производства.


2. В зависимости от состояния рынка.

     Анализ рынка предполагает определение такого понятия как концентрация рынка, т.е. степень преобладания или доминирования на рынке одной или нескольких фирм. Индекс Герфиндаля: данный показатель свидетельствует о степени концентрации рынка и определяется как сумма квадратов рыночных долей, выраженных в % каждой фирмы в отрасли: I H = S12 + S22 + … + Sn2. Высший показатель концентрации = 10 000. Безопасным, с точки зрения отсутствия монополизации, рынок считается при показателе = 1000.
       Различные  виды и модели конкуренции различаются по специфическим признакам:
· число фирм на рынке
· тип продукта
· контроль над ценами
· входные барьеры 
· неценовая конкуренция
· доступность информации
Совершенная (чистая) конкуренция имеет ряд признаков:
1. Очень большое число фирм, действующих независимо друг от друга, лишенных возможности влиять на цены.
2. Тип продукта стандартизированный (однородный – зерно, цемент, нефть).
3. Контроль над ценами отсутствует.
4. Свободное вступление и выход из отрасли.
5. Отсутствует неценовая конкуренция.
6. Доступ к информации свободный.


Примеры отраслей: рынки с/х продукции; примеры фирм: мелкие фермерские хозяйства; пенсионеры, торгующие на улицах.
Несовершенная конкуренция – это конкуренция, ограниченная экономической властью немногих производителей или покупателей на рынке, диктующих его основные параметры: объем продукции, цены и качество. Эта конкуренция характерна для современного рынка и имеет следующие модели:
1. Монополистическая конкуренция, ее основные признаки:

· большое количество фирм на рынке
· продукция дифференцирована (качество, свойства, ассортимент – обувь, одежда, телевизоры)
· контроль над ценами ограничен, частичный контроль над рыночными ценами со стороны отдельных фирм.
· относительно свободное вступление и выход из отрасли
· имеет место неценовая конкуренция (реклама, торговые марки и знаки)
· доступ к рыночной информации имеют только некоторые.


Примеры: производство одежды, операторы связи, книжные издания, рынки медицинских товаров, рестораны и т. д.

2. Олигополия, для нее характерно:

· наличие нескольких крупных фирм производителей доминирующих на рынке (до 10), фирмы зависимы друг от друга
· тип продукта может быть  дифференцированный и стандартизированный
· контроль над ценами частичный, при тайном  сговоре значительный
· наличие существенных препятствий для вступления в отрасль
· типичная неценовая конкуренция (по качеству, по использованию рекламы)
· доступ к рыночной информации существенно ограничен.


Примеры: производство стали, автомобилей, многих электроприборов, самолетостроение, судостроение
Это ведущая модель конкурирующего рынка.
3. Монополия чистая:

· единственный производитель, полностью контролирующий объем определенного товара
· тип продукта уникальный
· значительный контроль над ценами
· вступление в отрасль блокировано
· наличие неценовой конкуренции: главным образом реклама связи фирмы с общественными организациями
· ограниченный доступ к информации

4. Монополия естественная, официально признана неизбежной монополией на производство ряда товаров и услуг (ж/д дороги,  поставщики электричества, воды). Отрасль является естественной монополией, когда производство любого объема продукции одной фирмой обходится дешевле, чем его производство двумя и более фирмами. Цены и тарифы на продукты регулируются государством.
5. Монопсония – один покупатель определенного товара и множество продавцов.
6. Олигопсония – наличие нескольких покупателей (2) одного товара.
7. Дуополия – два производителя одного товара.
8. Билатеральная монополия – наличие одного производителя и единого потребителя.

     Обозначения заимствованы из греческого языка: poli – много, oligoi – несколько,   monos – один;  opsonein – покупать,  polein – продавать.

3.. Методы конкурентной борьбы: ценовые и неценовые. Ценовая дискриминация.
В современных условиях используются различные методы конкурентной борьбы.
Ценовые методы конкурентной борьбы:
1. Установление монопольно высоких и монопольно низких цен.
2. Искусственное снижение цен для разорения конкурентов.
3. Ценовая дискриминация – практика установления разных цен на один и тот же товар при условии, что различия в ценах не связаны с затратами. 
Формы ценовой дискриминации:
1. С учетом разного дохода покупателей.
2. С учетом различных вариантов товара.
3. С учетом места нахождения, т. е. товар, продается по разным ценам  в различных районах, хотя издержки производства и реализации этого товара  в этих местностях одинаковы.
4. С учетом времени: цены меняются в зависимости от сезона, дня недели или времени суток.
5. С учетом качества обслуживания.
Неценовые методы конкурентной борьбы:
1. Конкуренция по  качеству продукции путем совершенствования характеристик товара и улучшения приспособляемости товара к нуждам потребителей.
2. Конкуренция по условиям продаж, улучшение сервисного обслуживания и увеличение гарантийных сроков, воздействие на потребителей через рекламу, продажа товара в рассрочку.
В условиях современной конкуренции часто используются методы недобросовестной  конкуренции, означающее нарушение установленных норм и правил конкуренции. Это проявляется в следующем:
1. Продажа товаров по ценам ниже издержек производства (демпинг).
2. Установление контроля над деятельностью конкурентов.
3. Чрезмерное завышение цен.
4. Зависимость поставки товаров от каких-либо условий.
5. Тайный сговор на торгах.
6. Ложная информация и реклама.
7. Нарушение стандартов и условий поставки товаров.
8. Самовольное использование чужих товарных знаков.


4. Защита конкурентной среды. Антимонопольное законодательство.
Высокий уровень монополизаций в современной экономики и его отрицательное влияние делает необходимым проведение антимонопольной политики, принятие антимонопольного законодательства, поддержание конкуренции и борьба с недобросовестной конкуренцией. Начало антимонопольного законодательства было принято в США:
1. Закон Шермана (1890г.), запрещал тайную монополизацию, торговлю и сговор о ценах.
2. Закон Клейтона (1914 г.), запрещал ценовую дискриминацию и продажу товара с нагрузками.
3. Закон Робинсона – Пэтмена (1936г.), запрещал «ножницы цен» и ценовую дискриминацию. (Ножницы цен, термин, характеризующий результаты сопоставительного анализа динамики цен на товары, продаваемые и покупаемые товаропроизводителями за определённый период, и показывающий разрыв ("ножницы") между этими ценами. Чаще всего применяется при изучении движения цен в сфере обмена продукцией между промышленностью и сельское хозяйством. Обычно используется, чтобы показать неэквивалентность обмена между городом и деревней.)
В современных условиях основанием для приведения в действие антимонопольных законов является наличие одного из двух признаков монополизации рынка:
· концентрация очень большой  доли рынка в руках одной фирмы.
· переплетение ведущей фирмы с конкурентами.
При определении степени концентрации в той или иной отрасли государство ориентируется на 3 показателя деятельности крупнейших фирм:
· размеры оборота
· число занятых
· величина капитала.
Важнейший показатель – это доля оборота фирмы на конкретном рынке. Переплетение ведущей фирмы с конкурентами чаще всего реализуется в трех формах:
1. Создание картеля (соглашение о ценах, рынках)
2. Система участия (подчинение нижестоящих структур вышестоящим)
3. Личная уния ( одно лицо управляет несколькими компаниями).
В РФ с 2006 года действует закон о конкуренции, который определяет организационные и правовые основы защиты конкуренции и борьбы с недобросовестной конкуренцией. Федеральным органом исполнительной власти, т. е. федеральным антимонопольным органом, является Федеральная антимонопольная служба.

Тема 7. ПРЕДПРИЯТИЕ (ФИРМА) В УСЛОВИЯХ РЫНКА.
1. Понятие предприятие. Классификация   предприятий и признаки их функционирования.
2. Кругооборот и оборот фондов предприятий, основные и оборотные  производственные фонды, оборотные средства.
3. Издержки производства и их классификация. Основные направления и факторы снижения издержек.          


1. Понятие предприятие. Классификация и признаки.

  Предприятие - это самостоятельный хозяйствующий субъект, имеющий права юридического лица, осуществляющий производство продукции, выполнение работ и оказание услуг с целью удовлетворения общественных потребностей и получения прибыли.
Отличительные признаки предприятия
1. Экономическая обособленность предприятия:
а) обособленность ресурсов;
б) осуществление воспроизводства за счет результатов своей хозяйственной деятельности;
в) наличие специфических экономических интересов.
2. Хозяйственная самостоятельность предприятия.
Выражает имущественно-правовые отношения предприятия как юридического лица.
3. Организационное единство предприятия.
Предполагает устойчивое соединение всех элементов предприятия в единое целое с определенной внутренней структурой, единой системой управления, которые закреплены в учредительных документах предприятия.
4. Самостоятельное выступление в гражданском обороте от своего имени.
Означает возможность приобретать гражданские права, выполнять обязанности и быть истцом или ответчиком в суде.
          Структура и экономическое содержание предприятия
В общем виде структуру предприятия можно представить в виде трех взаимосвязанных компонентов:
1. Комплекса средств и предметов труда, имеющих технологическую общность и предназначенных для производства соответствующих видов продукции;
2. Специально сформированного коллектива людей, объединенных социально-экономическими отношениями и интересами;
3. Экономической системы с собственным циклом воспроизводства на основе обособления необходимых ресурсов и их оборота.
Экономическое содержание предприятия означает единство обособленного имущества, организационного единства, собственности и прав, которые реализуются в производственной и коммерческой деятельности предприятия.
Как субъект хозяйствования предприятие является основным звеном экономики.
                  Предприятие и фирма
         Это понятия близкие, но не тождественные. Разграничение этих понятий состоит в том, что предприятие - это обособленная хозяйственная единица по производству товаров и услуг, а фирма - это организация хозяйственной, предпринимательской деятельности в широком смысле этого слова. Фирма может включать одно производственное предприятие и тогда эти понятия будут идентичными. В случае вхождения в состав фирмы нескольких предприятий ее организационные рамки, скорее всего, не будут совпадать с рамками предприятий.
Понятие "фирма"шире понятия предприятия. Любое предприятие является фирмой, но не всякая фирма является предприятием. Крупные фирмы, как правило, являются объединениями предприятий.
                      Классификация предприятий
 Признаки классификации предприятий.
1. По формам собственности:
а) частные;
б) коллективные; 
в) государственные;
г) муниципальные;
д) смешанные и др.
2. По размерам:
а) крупные; 
б) средние;
в) мелкие;
г) малые.
 22 июля 2008 года Правительство РФ установило предельные значения выручки от реализации товаров и услуг за предшествующий год без учета НДС. Для микропредприятий - 60 млн. рублей, для малых предприятий - 400 млн. рублей, для средних предприятий - 1 млрд. рублей.
3. По характеру деятельности:
а) производственные;
б) непроизводственные.
4. По отраслевой принадлежности:
а) промышленные;
б) сельскохозяйственные;
в) строительные;
г) банковские и др.

5. По признаку доминирующего фактора производства:
а) трудоемкие;
б) капиталоемкие;
в) материалоемкие;
г) наукоемкие.
6. По характеру организационно - правовой формы предприятия:
 а) хозяйственные товарищества и общества;
 б) производственные кооперативы;
 в) государственные и муниципальные унитарные предприятия и др.
     Принципы функционирования предприятий
1. Самостоятельность предприятия в осуществлении своей деятельности.
2. Предприятие организует свою деятельность на основе коммерческого расчета, что предполагает:
а) окупаемость затрат;
б) максимальную прибыльность;
в) самофинансирование текущих расходов и капитальных вложений.
3. Формирование финансовых ресурсов предприятия осуществляется за счет:
а) прибыли;
б) амортизационных отчислений;
в) средств полученных от продажи ценных бумаг;
г) паевых или иных взносов членов трудового коллектива;
д) заемных средств.
     4. Предприятие несет ответственность за результаты своей хозяйственной деятельности вплоть до банкротства.
     5. Предприятие самостоятельно осуществляет свою внешнеэкономическую деятельность в соответствии с законодательством. 
    6. Предприятие предоставляет государственным органам информацию, необходимую для налогообложения и ведения статистического учета.
    7. Отношения работника и предприятия, возникшие на основе трудового договора, регулируются Трудовым кодексом РФ.

Открытие и закрытие  предприятия.
Может открываться по решению собственника имущества, либо уполномоченного органа.
 Для создания предприятия являющегося юридическим лицом, необходимо провести общее собрание учредителей и принять учредительный договор и устав.
В уставе определяется структура предприятия и его наименование, вид деятельности и др. 
После этого осуществляется государственная регистрация предприятия в налоговой инспекции  и органах юстиции.

Реорганизация предприятия- переход его прав и обязанностей к другим  лицам. Бывает добровольным и принудительным.
Ликвидация предприятия – прекращение деятельности без передачи, либо добровольная, либо принудительная. Производится по решению суда.
Санация- система государственных и банковских мер по предотвращению банкротства предприятия его реорганизацией, смены руководства, финансового оздоровления. 
Банкротство- неспособность должникам платить по своим обязательствам. Решение о банкротстве принимается судом, оно может быть добровольным и принудительным.


2.. Кругооборот и оборот предприятий. Основные и оборотные  производственные фонды.

          Фонды предприятия - это совокупность материальных ценностей и денежных средств, которые используются для обеспечения производственно-хозяйственной деятельности, материального стимулирования работников и обслуживания их культурно - бытовых нужд. Они делятся на производственные фонды и фонды непроизводственного назначения.
         Производственные фонды обеспечивают функционирование процесса производства и одновременно могут существовать в трех функциональных формах.
1. Производительная форма фондов включает в себя производственные здания, сооружения, машины, оборудование, незавершенное производство, а также производственные запасы на складах (сырье, материалы, полуфабрикаты).
1. Товарная форма представляет собой готовую продукцию, вышедшую их сферы производства.
2. Денежная форма производственных фондов - это различные денежные средства, находящиеся на счетах в банках, кассах предприятия и на руках подотчетных лиц.
Производственные фонды предприятия находятся в непрерывном движении и переходят из одной функциональной формы в другую.
   Непроизводственные фонды предприятия включают в себя жилой фонд, дома  отдыха, медицинские и детские учреждения и служат для удовлетворения культурно-бытовых нужд работников.
                         
              Кругооборот фондов предприятий - это последовательное превращение производственных фондов из одной функциональной формы в другую до возвращения в первоначальную. В этом движении производственные фонды последовательно проходят три стадии: обращения, производства и обращения, которым соответствуют три функциональные формы: денежная, производительная и товарная.
 Стадии производственного цикла:
        Д – Т (СП+РС)... П…Т' - Д'
где Д - первоначально авансированные деньги или капитал;
Т - товар; СП - средства производства; РС - рабочая сила;
П - процесс производства товаров и услуг;
Т'- произведенный товар; Д' - деньги, вырученные от реализации произведенных товаров или услуг.
Каждая из трех стадий выполняет определенную функцию:
1. на первой формируются условия производства;
1. на второй осуществляется производство товаров и услуг;
1. на третьей происходит реализация товаров и услуг и получение прибыли.
Нормальное функционирование предприятия возможно лишь в том случае, если производственные фонды, одновременно находясь в трех функциональных формах в определенной пропорции, могут без задержек осуществлять переход из одной функциональной формы в другую.
         
       Оборот производственных фондов предприятий - это постоянно повторяющийся процесс кругооборотов производственных фондов, в ходе которого вся авансированная стоимость (авансированный капитал) полностью возвращается к своей исходной форме.
      Оборот измеряется временем и скоростью. Время оборота производственных фондов - это период, в течение которого ресурсы, пройдя сферы производства и обращения, возвращаются к исходной (денежной)форме. Скорость оборота измеряется числом оборотов производственных фондов в течение года.
      Число оборотов определяется по формуле:  n=O÷t, 

где n - число оборотов в год;
О - принятая единица времени (1 год);
t - время одного оборота. 

      Как правило, по времени оборот включает в себя несколько кругооборотов.
 Время оборота складывается из двух частей: времени производства и времени обращения. 
      Время производства состоит из следующих периодов: рабочего периода; времени перерывов в труде; времени технологического воздействия естественных или искусственных процессов на предметы труда; времени нахождения средств производства в качестве запаса.
      Время обращения включает себя время на приобретение и транспортировку средств и предметов труда; время найма рабочей силы; время сбыта готовой продукции. 
                 Основные и оборотные производственные фонды.
       Основные производственные фонды (основной капитал) - это та часть производственных фондов, которая участвует в процессе производства длительное время, а их стоимость переносится на изготавливаемый продукт постепенно, по частям, по мере использования. К основным производственным фондам относятся здания, сооружения, оборудование и инвентарь со сроком службы не менее одного года. 
      Оборотные производственные фонды (оборотный капитал) - это та часть производственных фондов, которая участвует в одном производственном цикле, а ее стоимость целиком переносится на изготавливаемый продукт в этом производственном цикле. К оборотным производственным фондам относятся: сырье; топливо; незавершенное производство; инструменты и инвентарь со сроком службы менее одного года.
      Фонды обращения - это средства предприятий, функционирующие в сфере обращения (готовая к реализации продукция и денежные средства для закупки сырья, топлива, выдачи заработной платы).
     Оборотные средства предприятия - это оборотные фонды  и фонды обращения, выраженные в денежной форме.

      Физический износ основных производственных фондов -это материальное их изнашивание, потеря ими своих технико-производственных свойств или потребительной стоимости.
Формы физического износа.
1. Изнашивание основных фондов в процессе производства, в ходе изготовления продукции.
2. Разрушение неиспользуемых основных фондов под влиянием сил природы (атмосферные осадки, влажность и т.д.).
При частичном физическом износе осуществляется ремонт основных производственных фондов. 
 При полном физическом износе действующие фонды заменяются новыми.

       Моральный износ основных производственных фондов - это их обесценение независимо от степени утраты ими технико-производственных свойств или потребительной стоимости.
 Формы морального износа.
1. Выражается в удешевлении производства машин и оборудования в отраслях и производствах их изготавливающих вследствие развития НТП и других факторов.
Приобретение предприятиями машин и оборудования, имеющих более низкую цену, ведет к тому, что ранее приобретенное по более высокой цене точно такое же оборудование обесценивается и безвозвратно теряет часть своей стоимости. 
Первая форма морального износа не влечет за собой необходимости замены действующего оборудования, так как новое, но более дешевое оборудование по своим техническим характеристикам не отличается от действующего.
2. Эта форма морального износа имеет место в том случае, когда в стране или в мире начинается производство принципиально нового высокопроизводительного оборудования. В результате ранее приобретенное, менее производительное оборудование полностью обесценивается и подлежит замене. В этом случае потери предприятия равны остаточной стоимости списываемого оборудования. 
Амортизация
Это постепенное перенесение стоимости основных производственных фондов на производимую продукцию в виде амортизационных отчислений, включаемых в издержки производства.
 Норма амортизации - это отношение годовой суммы амортизационных отчислений к стоимости основных производственных фондов, выраженное в %.
К=А.О.÷Фосн.×100%,
где К - норма амортизации;
А.О. - амортизационные отчисления за год;
Фосн. - годовая стоимость основных производственных фондов.
Методы начисления амортизации.
1. Линейный метод (равномерный).
 Означает списывание стоимости элементов основных производственных фондов на стоимость готового продукта равными частями в течение всего периода их использования.
К= 1÷n × 100%,
где К - норма амортизации;
n - срок использования оборудования, кроме имущества со сроком использования 20-30 лет.
2. Нелинейный метод (метод ускоренной амортизации).
Это ускоренное списывание стоимости основных производственных фондов на стоимость готового товара.
К= 2÷n × 100%.
3. Неравномерная амортизация.
Обеспечивает списание большей части стоимости оборудования в первые годы его эксплуатации, например, в первый год - 50%, во второй - 30%, в третий -10% в остальные годы эксплуатации - оставшуюся часть стоимости оборудования.


3.. Издержки производства и их классификация. Основные направления и факторы снижения издержек.  
        
       Издержки производства - это денежное выражение стоимости производственных ресурсов, потребленных в процессе производства продукции. Издержки производства представляют собой производственные затраты на покупку средств производства и оплату труда работников.
       Они образуют действительную стоимость продукта для производителя, выступают базой для определения исходной цены продажи - цены предложения.
       В экономической теории выделяют бухгалтерские и экономические (альтернативные) издержки.    
                          Бухгалтерские издержки. Явные (внешние) издержки.
Бухгалтерские издержки - это сумма выплат, осуществляемых предприятием за приобретенные производственные ресурсы. Бухгалтерские издержки не включают в себя альтернативную (экономическую) стоимость   ресурсов, являющихся собственностью владельцев предприятия. Они включают только явные (внешние) издержки.
При бухгалтерском подходе издержки представляют собой фактический расход факторов производства для изготовления определенного количества продукции по ценам их приобретения.
Издержки предприятия в бухгалтерской и статистической отчетности выступают в виде себестоимости продукции.
Явные (внешние) издержки - это денежные платежи предприятий поставщикам производственных ресурсов, подлежащих непосредственной денежной оплате. Они включают в себя затраты на материалы, топливо, полуфабрикаты, амортизацию оборудования, расходы на оплату труда, отчисления на социальные нужды и прочие затраты (выплаты кредиторам, расходы на рекламу, транспорт, административные расходы).
         Экономические (альтернативные) издержки. Неявные (внутренние) издержки.
      Экономические (альтернативные) издержки - стоимость ресурса, выбранного для производства продукции, при наилучшем из всех возможных вариантов его использования.
       В основе экономического подхода к определению издержек производства лежит концепция альтернативных издержек (издержек упущенных возможностей). Эта концепция определяет издержки как стоимость других благ, которые можно было бы получить при условии более выгодного применения данного производственного ресурса.
       Неявные (внутренние) издержки или издержки упущенных возможностей - это те доходы, которые могли бы быть получены на собственные ресурсы, если бы они были предоставлены за плату, установленную рынком, другим пользователям. К ним можно отнести, например, недополученную прибыль при отказе от сдачи в аренду свободных помещений или бездействующего оборудования и др.       Неявные издержки являются реальными, хотя и не отражаются в бухгалтерской отчетности предприятия. Однако они учитываются при принятии экономических решений, направленных       на более выгодное использование собственных ресурсов.



	ИЗДЕРЖКИ ПРОИЗВОДСТВА

	Тип издержек
	Характеристика
	Графический образ

	Постоянные (FС)
	  Не зависят от объема производства.
   Вид прямой линии.   
   К постоянным издержкам относятся расходы на содержание зданий и сооружений, долгосрочную аренду помещений, амортизацию оборудования, оплату труда административно-управленческого аппарата.
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	Переменные (VС)
	Зависят от объема производства. 
Сложная изогнутая линия (влияние закона убывающей отдачи).
     К переменным издержкам относятся затраты на заработную плату, сырье, топливо, энергию, транспортные услуги.
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	Общие (ТС)
	Сумма постоянных и переменных издержек ТС = FС + VС. 
Сложная изогнутая линия
	[image: ]

	Средние постоянные (АFС)
	Для измерения издержек на производство единицы продукции используются средние издержки. Они определяются путем деления издержек на количество выпускаемой продукции.
АFС = FС/Q.
Вид гиперболы
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	Средние переменные (АVС)
	АVС = VС/Q. 
Вид параболы
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	Средние общие (АТС)
	АТС = ТQ/Q; 
АТС = АFС + АVС. 
Вид параболы
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	Предельные (МС)
	Предельные издержки производства - это дополнительные издержки, необходимые для производства дополнительной единицы продукции.
МС = ΔТС/ΔQ.
Вид параболы. 
Пересекает АТС и АVС в минимальных значениях
	[image: ]


                                                                             
                Средние  издержки производства.    (см. таблицу) Для предпринимателя важно знать, как его средние общие издержки (АТС) соотносятся с рыночной ценой. При этом возможны три ситуации, когда рыночные цены:
       А) ниже издержек;          Б) выше издержек;           В) равны издержкам.
В ситуации   А) фирма будет вынуждена покинуть рынок. Как следствие, при неизменности спроса, цены поднимутся, и наступит ситуация   В).
 В ситуации   Б) фирма будет получать высокий доход и к ней присоединятся другие фирмы. В результате предложение превысит спрос и цены упадут до ситуации   В).
В ситуации  В) минимальное значение АТС совпадает с рыночной ценой, т. е. только покрывает ее. Казалось бы, здесь нет стимула – прибыли, и фирма должна будет покинуть рынок. Но это не так. Дело в том, что предприниматели в свои издержки включают не только постоянные и переменные, но и альтернативные издержки. Поэтому в данной ситуации есть прибыль, но нет сверхприбыли из-за превышения спроса над предложением. Ситуации В) является самой типичной на рынке, а фирму, попавшую в нее, принято называть предельной фирмой.

Предельные издержки производства.
Предприниматель хочет знать не только минимум издержек на единицу продукции, но и на весь объем производства. Для этого необходимо рассчитать предельные издержки (см. таблицу).
Предельные издержки МС всегда равны в краткосрочном периоде предельным переменным издержкам МVC, так как постоянные издержки неизменны.
    Предприятие расширяет производство до тех пор, пока дополнительная единица продукции ему обходится дешевле, чем ее продажная цена или пока предельные издержки не сравняются с ценой продукции.
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Закон убывающей отдачи
    Закон убывающей отдачи означает, что, начиная с определенного момента, последовательное присоединение единиц переменного ресурса (например, рабочей силы или сырья, материалов и т.д.) к неизменному (фиксированному) ресурсу (основному капиталу) дает уменьшающийся добавочный или предельный продукт, в расчете на каждую последующую единицу переменного ресурса.    
      Этот закон порождает обратную связь между средними переменными издержками и средней производительностью труда. Так, при снижении средней производительности труда требуется увеличение количества используемых факторов производства для получения определенного объема продукции, и средние переменные издержки растут.              При увеличении производительности труда требуется меньшее количество факторов производства, и средние переменные издержки производства уменьшаются. Как предельные, так и средние переменные издержки тесно связаны с продуктивностью факторов производства и издержками производства. 
      Закон убывающей отдачи раскрывает связь между затратами и результатами производства в кратковременном периоде.

Издержки производства в краткосрочном и долгосрочном периодах. Отдача от масштаба производства.
     С краткосрочными периодами связаны переменные издержки, изменяя которые можно регулировать объем выпускаемой продукции. Например, возросший спрос на продукцию предприятия можно удовлетворить за счет увеличения количества работников и увеличения закупок сырья и материалов. Однако возможности такого увеличения выпуска продукции в краткосрочном периоде ограничены масштабом предприятия, количеством оборудования и т.д.
    При необходимости значительного увеличения объема выпускаемой продукции потребуется расширить производственные мощности, увеличить количество оборудования, обновить технологию производства. Это  возможно осуществить лишь в условиях долгосрочного временного интервала.
    В долгосрочном  временном интервале предприятие может менять все используемые ресурсы производства, и все издержки в этом случае будут выступать в качестве переменных. Поэтому здесь оперируют категорией общих средних издержек АТС, так как закон убывающей отдачи применим лишь в краткосрочном периоде.
    Долговременные изменения средних общих издержек в деятельности предприятия обычно рассматривают как изменения в масштабе производства.        
Отдача от масштаба производства.
     Уменьшение средних общих издержек в долговременном интервале, которое сопровождается увеличением объема выпускаемой продукции, означает, что предприятие (фирма) имеет положительный результат от масштаба производства. Обычно он обусловлен специализацией производства, внедрением достижений НТП, передовых технологий, более рациональной организацией производственного процесса, более глубокой переработкой сырья, диверсификацией производства и др.
     При увеличении средних общих издержек более высокими темпами, чем увеличение объема выпускаемой продукции, имеет место отрицательный результат от масштаба производства. Как правило, он связан с низкой управляемостью крупных предприятий, разрастанием управленческого аппарата, созданием многочисленных иерархических служб, ослаблением контроля и координации их деятельности, увеличением прямых и накладных расходов производства и др.
     Положительный и отрицательный эффекты масштаба могут быть проиллюстрированы графиком, рис. 2.
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Кривую, отражающую АТС, можно разделить на следующие участки: 1) экономия от роста масштаба производства; 2) постоянная отдача от роста масштаба производства;  3) отрицательный эффект масштаба - рост издержек производства.
Основные направления снижения издержек производства.
     Важнейшими путями снижения издержек производства экономия и более эффективное использование всех видов ресурсов, потребляемых в производстве: трудовых и материальных.
    1.   Снижение трудоемкости продукции обеспечивается за счет повышения производительности труда, обусловленного следующими факторами:
· механизацией и автоматизацией производства;
· применением современных технологий;
· заменой и модернизацией устаревшего оборудования;
· совершенствованием организации производства и труда;
· применением эффективных систем заработной платы и др.
  2. Снижение материалоемкости продукции обеспечивается за счет использования следующих факторов:
  * применения ресурсосберегающих технологий и безотходного производства;
 * применения 100% - го входного контроля качества поступающих на предприятие сырья, материалов, полуфабрикатов;
 *  снижение брака, борьба с хищениями и др.
 3. Сокращение расходов по амортизации основных производственных фондов достигается путем более эффективного использования этих фондов, максимальной их загрузки.

Тема 8.  ФАКТОРНЫЕ ДОХОДЫ И ИХ РАСПРЕДЕЛЕНИЕ В УСЛОВИЯХ РЫНОЧНОЙ ЭКОНОМИКИ. 

                               
1. Факторные доходы и их состав.
2. Прибыль предприятия: сущность, функции, виды и факторы. Рентабельность производства.
3. Заработная плата, ее сущность, функции, формы и системы.
4. Рента, процент, предпринимательский доход.

1. Факторные доходы и их состав

       Рынок факторов производства - это сфера товарного оборота таких важнейших ресурсов, как земля, капитал и труд. Цены экономических ресурсов выступают в рыночной экономике в виде денежного дохода: прибыли (предпринимательский доход), заработной платы (доход от продажи труда), ренты (земельный доход), процент (доход на капитал).
    Следовательно, ценообразование на ресурсы есть образование определенных доходов - прибыли, заработной платы, ренты, процента, дохода от интеллектуальной собственности, получивших в экономической теории название факторных доходов. 
    Таким образом, факторные доходы - это такие доходы, которые поступают в распоряжение отдельных индивидов в единицу времени (неделю, месяц, год) в соответствии с собственностью на фактор производства.
     Размер дохода собственника фактора производства в рыночной экономике определяется ценой фактора производства, которая формируется под воздействием спроса и предложения и других условий хозяйственной деятельности.

2. Прибыль предприятия: сущность, функции, виды и факторы

     Прибыль является важнейшим показателем финансовых результатов хозяйственной деятельности предприятий и предпринимателей. Она понимается как превышение доходов от продажи товаров и услуг над затратами на производство и продажу этих товаров.
     Исчисляется прибыль как разность между валовым доходом TR (валовой выручкой) и общими или валовыми издержками ТС. Валовой доход рассчитывается по формуле: TR=P∙Q; где Р- цена реализации единицы товара;      
Q - объем реализованной продукции.
     Для оценки работы предприятия используется также категория предельный доход МR. Это изменение в валовом доходе, получаемое при продаже дополнительной единицы продукции. Для конкурентного предприятия МR = P.     
     В хозяйственной практике очень часто в валовом доходе, помимо валовой выручки от реализации продукции, учитываются внереализационные доходы, получение которых не связано с непосредственной производственной деятельности предприятия. Они включают в себя: доходы по ценным бумагам, принадлежащим предприятию; доходы от сдачи имущества в аренду; полученные штрафы, пени, неустойки. 
                               Функции прибыли
   1.  Основная функция прибыли состоит в том, что она     характеризует конечные финансовые результаты предприятия, фирмы.
2. Распределительная функция - создание фондов денежных средств, обеспечивающих финансирование принятых к реализации программ и стратегий предприятия, поддержание оптимальной структуры производства.
3. Стимулирующая функция - снижение издержек производства, внедрение инноваций и современных технологий.
4. Социальная функция - формирование фонда социального развития и материального стимулирования работников.
                               Виды прибыли
1. Бухгалтерская прибыль - это разность между валовым доходом (валовой выручкой) и явными (внешними) издержками
2. Экономическая прибыль - это разность между валовым доходом (валовой выручкой) и явными (внешними) и неявными (внутренними) издержками. При этом в неявные издержки включается и доход предпринимателя.
Экономическая, а не бухгалтерская прибыль показывает, насколько эффективно на данном предприятии используются потребленные производственные ресурсы и выступает критерием их эффективного использования. 
3. Нормальная прибыль - вознаграждение за выполнение предпринимательских функций; элемент неявных (внутренних) издержек, наряду с внутренней рентой и внутренней зарплатой. Нормальная прибыль позволяет предприятию оставаться в пределах данной сферы деятельности.
4.  Балансовая прибыль - разность между валовым доходом (валовой выручкой), с одной стороны, материальными затратами, амортизацией и заработной платой, с другой стороны. Иногда балансовую прибыль называют общей прибылью, так как именно она является источником распределения и использования средств предприятия.
5. Предельная прибыль - разность  между предельным доходом МR  и предельными издержками МС. Предельная прибыль, как и предельный доход, и предельные издержки, является положительной величиной до определенного уровня производства продукции. Однако по достижению этого уровня она становится отрицательной, т.е. выпуск продукции становится убыточным. Предельную прибыль иначе называют маргинальной (крайней) прибылью.
6. Чистая прибыль - количественно она равняется экономической прибыли. 
                  Показатели прибыли

1. Абсолютный показатель - масса прибыли, это объем прибыли, выраженный в деньгах.
2. Относительные показатели:
а) норма прибыли - отношение балансовой прибыли ко всему авансированному капиталу, выраженное в процентах;
б) рентабельность производства - отношение балансовой прибыли к стоимости основных производственных фондов и материальных оборотных средств, выраженное в процентах;
в) рентабельность продукции - отношение балансовой прибыли к общим издержкам производства, выраженное в процентах.
      Принято считать, что рентабельность продукции от 15 до 50% является приемлемой, а свыше 100% относится к сверхприбыли.
      В российской экономике до начала мирового финансового кризиса 2008 года около 40% предприятий и организаций были убыточны. В 2006 году рентабельность продукции в российской экономике в целом составляла 13,2%.
         Факторы максимизации прибыли
1. Факторы, зависящие от предприятия:
а) уровень хозяйствования, организация производства и труда;
б) состояние и эффективность прогнозирования и планирования работы предприятия;
в) уровень технической оснащенности  предприятия и используемых технологий;
г) уровень производительности труда;
д) конкурентоспособность продукции.
        Эти факторы влияют на динамику прибыли через:
1) объем производства и выручку от реализации продукции и прочих активов;
2) доходы от долевого участия в других предприятиях;
3) издержки производства;
4) превышение полученных штрафов, пени и неустоек над уплаченными другим организациям.
2. Факторы, не зависящие от предприятия:
а) конъюнктура рынка;
б) уровень рыночных цен;
в) состояние конкурентной борьбы;
г) уровень цен на потребляемые ресурсы;
     Факторы максимизации прибыли (продолжение)
д) порядок амортизации основных производственных фондов;
е) доступность и цена кредитных ресурсов;
ж) система налогообложения.

    При совершенной конкуренции максимальная прибыль достигается в двух случаях:
1. когда валовой доход TR в наибольшей степени превышает общие издержки ТС;
1. когда предельный доход MR равен предельным издержкам МС. 
    Максимально прибыльное равновесие при совершенной конкуренции достигается при  Р = МС = МR.
        
3. Заработная плата, ее сущность, функции, формы и системы

    Заработная плата - это форма материального вознаграждения, которую получает работник предприятия в зависимости от количества и качества затраченного им труда и результатов деятельности всего предприятия.
                   Функции заработной платы.
1. Воспроизводственная - она должна быть достаточной для того, чтобы обеспечивать расширенное воспроизводство рабочей силы.
2. Стимулирующая - заработная плата стимулирует вовлечение людей в процесс труда, его эффективное исполнение и повышение квалификации.
3. Распределительная - величина заработной платы обеспечивает распределение работников по рабочим местам.
4. Учетная - с помощью заработной платы осуществляется контроль за мерой труда и мерой его оплаты.
5. Социальная способствует обеспечению жизненного уровня не только самих работников, но и нетрудоспособных членов их семей.
          Тарифная система и ее структура
    Реализация функций заработной платы достигается через организацию оплаты труда посредством учета его количества и качества. С этой целью используется тарифная система.
     Тарифная система - это: нормативно установленные ставки первого разряда; тарифные сетки, учитывающие сложность и условия труда, квалификацию работника;  тарифно-квалификационные справочники, в которых дается подробная характеристика профессий и конкретных видов работ по разрядам.
     В РФ с первого декабря 1992 года по 1 декабря 2008 года действовала Единая тарифная сетка для оплаты труда работников бюджетной сферы. 
     С 1 декабря 2008 в РФ была введена новая система оплаты труда работников бюджетной сферы, которая предусматривает дифференцированный подход к оплате труда работников по разным направлениям бюджетной сферы. Особенности новой системы оплаты труда состоят в следующем.
   1. Все работники делятся на несколько категорий (от 4 до 6) по уровню образования. Для каждой категории в каждой отрасли устанавливается базовый оклад.
   2. В каждой группе, кроме первой (работники со школьным образованием), применяются повышающие коэффициенты, зависящие от сложности выполняемой работы.
   3. Третья составная часть зарплаты - стимулирующие надбавки, зависящие от качества и количества труда.
   4. Четвертая составная часть зарплаты - компенсационные выплаты, которые осуществляются при наличии вредных условий труда.
   5. Оплата труда руководителя предприятия или организации не должна превышать пятикратного размера средней зарплаты основного персонала.
     Предприятия  негосударственного сектора могут устанавливать у себя систему оплаты труда сами. При этом для них обязателен установленный в РФ минимальный размер оплаты труда, который с 1 декабря 2009 года составляет 4330 рублей. 1.06.11 был проиндексирован на 6,5% и составил 4611 руб. Обычно зарплата работников таких предприятий состоит из двух частей:
1) постоянная часть, размер которой определяется тарифной системой;
2) переменная часть, которая зависит от индивидуальных результатов труда работника и общего финансового результата предприятия или фирмы.
    Номинальная и реальная заработная плата. Факторы, влияющие на величину заработной платы.
     Различают два вида заработной платы.
1. Номинальная заработная плата - это та сумма денег, которую работник получает за свой труд.
2. Реальная заработная плата измеряется количеством жизненных благ и услуг, которые можно приобрести за полученные деньги.

  Факторы, влияющие на величину заработной платы.
1. Величина стоимости рабочей силы.
2. Уровень квалификации работников.
3. Национальные различия в величине заработной платы.
4. Использование дискриминации в оплате труда по половому, расовому или национальному признакам.
5. Состояние конъюнктуры рынка. Спрос и предложение на рынке труда.
6. Наличие конкуренции или монополии на рынке труда. Влияние профсоюзов.
7. Уровень инфляции.
   Формы и системы заработной платы. 
 Формами   заработной платы являются повременная и сдельная (поштучная).
    Повременная заработная плата - это оплата труда за фактически отработанное время. Она исчисляется умножением количества отработанных часов на часовую тарифную ставку оплаты труда.
    Повременная заработная плата применяется в виде двух систем: простой повременной и повременно-премиальной.
    Повременная зарплата применяется на предприятиях, где преобладает строго регламентированный технологический режим.
    Сдельная (поштучная) заработная плата - это оплата труда в зависимости от количества произведенной продукции определенного качества. Ее величина определяется путем умножения расценки за одно изделие на количество произведенных изделий.
    Сдельная форма зарплаты применяется там, где результаты труда зависят от отдельных работников. 
    Сдельная форма заработной платы применяется в виде следующих систем: простой сдельной; сдельно-прогрессивной; сдельно-премиальной; аккордной; многофакторной. 

4.. Рента, процент, предпринимательский доход.

    Рента - это доход, получаемый владельцем от использования земли, имущества, капитала не требующий от владельца осуществления предпринимательской деятельности, затраты дополнительных усилий.
    Земельная рента существует в двух формах: дифференциальной ренты и абсолютной ренты.
    Дифференциальная рента бывает двух видов.
1. Дифференциальная рента Ι связана с естественным плодородием почвы и лучшим местоположением земельных участков. Она представляет собой дополнительную прибыль, возникающую вследствие дифференциации земельных участков по плодородию или местоположению. После ее передачи собственнику земли она образует дифференциальную ренту Ι.
2. Дифференциальная рента ΙΙ возникает вследствие дополнительных вложений капитала в землю и повышения  экономического плодородия. Частично и временно ее присваивают арендаторы земли, а после перезаключения арендного договора, собственники земли.                     Абсолютная рента.
      Абсолютная рента образуется независимо от плодородия и местоположения земельных участков, вследствие монополии частной собственности на землю и возможности получения сверхприбыли в сельском хозяйстве. Ее получают собственники земли.
                        Цена земли.
Она определяется отношением размера земельной ренты R  к ставке ссудного процента r.
    Цена земли  = R ÷  r × 100%.

     Один рубль сегодня стоит больше, чем тот рубль, который будет получен через год (инфляция исключается). Почему? Потому что эти деньги можно положить в банк, где они начнут приносить проценты. Сегодняшняя стоимость одной денежной единицы, выплаченной в будущем, называется дисконтированной (или современной) стоимостью:
                                                           [image: ]

где PVn - дисконтированная стоимость 1 руб., выплаченного через n лет; r - ставка процента в долях единиц; n - количество лет, по прошествии которых выплачивается 1 денежная единица. 
     Т. о.  дисконтирование – это процедура, с помощью которой вычисляются сегодняшний аналог суммы, выплачиваемой через определенный срок при существующей норме банковского процента.
Так, стоимость 1 руб., полученного через год (при ставке процента 20%), равна 1/(1 + 0,2) = 1/1,2 = 0,83 руб., т. е. 83 коп. Это значит, что если бы мы сегодня положили в банк 83 коп. под 20% годовых, то через год получили бы 1 руб. Дисконтированная стоимость 1 руб., полученного через два года, равна 1/(1 + 0,2)2 = 1/1,44 = 0,69 руб. Мы видим, что дисконтированная стоимость 1 руб. падает по мере того, как дата его получения сдвигается в сторону увеличения периода. Причем, чем больше будет ставка процента, тем меньше будет дисконтированная стоимость. 
                         
Зная, что такое дисконтированная стоимость, можно определить величину будущих доходов и оценить их: 
[image: ]                            (10.10*)
где PDVn - дисконтированная стоимость будущих доходов;  R1, R2…Rn - ожидаемый доход в данном году и в следующие n лет; r - процентная ставка в долях единиц (норма дисконта). 
         Ссудный процент - это цена, уплачиваемая за использование денег, т. е.  плата заемщика кредитору за пользование ссуженными деньгами (ссудным капиталом).
    Источником процента является часть прибыли, которую получает предприниматель в результате использования капитала, взятого в ссуду. Норма процента определяется как отношение суммы годового дохода, полученного на ссудный капитал к величине самого капитала, отданного в ссуду.
     На норму ссудного процента существенное влияние оказывает соотношение спроса и предложения на денежные ресурсы, а также состояние экономики.
 Мы использовали ссудный процент в качестве коэффициента приведения при дисконтировании, отмечая при этом, что инфляция исключается, т. е. мы использовали реальную процентную ставку. Реальная процентная ставка - это номинальная ставка процента за вычетом ожидаемых темпов инфляции (в %). Номинальная процентная ставка - это процентная ставка, рассчитанная по текущему курсу цен. Если доход при дисконтировании определяется в реальном исчислении, то и процентная ставка, используемая в качестве коэффициента приведения, должна быть реальной. И наоборот, если доход берется в номинальном выражении, то используется и номинальная процентная ставка. 
    
          Предпринимательский доход.
     Предпринимательский доход - это часть прибыли от предпринимательской деятельности, которую получают сами предприниматели. Он, как правило, не является заданной величиной, а зависит от результатов хозяйственной деятельности предпринимателя.
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